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Plans i programes

Pla de marqueting turistic

Defineix les linies estratégiques en materia de promocio turistica.

Té la finalitat d'optimitzar les diferents accions de promocid turistica que es realitzen
en els diferents mercats emissors, tant de proximitat com internacionals. Recomana
accions i mercats prioritaris i també la manera de treballar els diferents productes
turistics.
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