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Campanya «Suport al Sector de l’Automòbil» 

 
 

Antecedents 
La Diputació de Barcelona treballa amb vuit consells comarcals de la província per impulsar la 
transformació de la indústria de l’automoció cap a la mobilitat sostenible i per revertir els efectes 
de la crisi que amenaça el sector.  
 
El programa de suport a la indústria de l’automoció de la Diputació col·labora  amb els consells 
comarcals de l’Alt Penedès, l’Anoia, el Bages, el Berguedà, el Baix Llobregat, el Garraf, el 
Vallès Occidental i el Vallès Oriental, que són les vuit comarques barcelonines que presenten 
un índex d’especialització en la indústria de l’automòbil superior al 25%. 
 
La corporació ha destinat 1,5 milions d’euros per assessorar els plans d’acció comarcals 
orientats a donar suport a les empreses i als treballadors del sector, amb activitats formatives, 
acreditacions competencials i acompanyament empresarial. El gruix de les accions dels plans 
es durà a terme al llarg del 2022.  
 
La Diputació de Barcelona segueix treballant en nous projectes i programes que contribueixin a 
transformar la indústria de l’automoció cap a la mobilitat sostenible i a combatre els efectes de 
la crisi que tant ha afectat el sector en els darrers anys. 
 
 
Objectiu  
A través d’un publireportatge a un mitjà especialitzat imprès, es pretén informar a la ciutadania 
sobre les accions de suport de la Diputació de Barcelona al sector automobilístic de la província 
de Barcelona. 
 
 
Dates 
Gener de 2022. 
 
 
Públic 
Ciutadania de Catalunya i País Valencià. 
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Peces 
 
 

Publireportatge paper. 
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Pressupost 
 
Inversió en 

mitjans Proveïdors Inversió 
en producció Proveïdors TOTAL 

CAMPANYA 

18.765,50 € Dataplanning Espanya SL 0,00 € Producció 
interna 18.765,50 € 

 
*La inversió a XXSS està inclosa dins la contractació XXSS DIBA. 
 



Suport COL MOD mida (en mm)
Secció/Pàgina 

(parell/senar)
Tarifa vigent % de descompte PREU NET

Comissió 

d'agència
Import IVA PREU TOTAL

Anuari The Economist-El món al 

2022
22.100,00 € 30,00% 15.470,00 € 38,68 € 3.256,82 € 18.765,50 €

3.256,82 € 18.765,50 €

4 pàgines 

redaccionals a color

CAMPANYA / ANUNCI: Campanya Suport a l'automòbil 2022- Projecte: 4335-33215. Exp: 2021/0022073.

PREU TOTAL OFERT

Segell empresa i signatura:

Albert Moix i Manubens, Barcelona 24 de Novembre de 2021

15.508,68 €

OFERTA PRESENTADA PER L'EMPRESA:DATAPLANNING

PERÍODE DE CAMPANYA: gener 2022

                                 OFERTA ECONÒMICA: (REVISTES I SUPLEMENTS).

Dia publicació Format/color

Gener 2022




