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Campanya Cultura 

Antecedents  
 

La Diputació de Barcelona és una institució de govern local que impulsa el progrés i procura el 

benestar dels ciutadans del seu àmbit territorial: la província de Barcelona, 311 municipis en 

xarxa, la qual representa el 24% del total de la superfície de Catalunya i el 74,4% del total de la 

població catalana (més de cinc milions i mig de persones). Actua directament prestant serveis i, 

sobretot, en cooperació amb els ajuntaments. 

L’Àrea de Cultura de la Diputació de Barcelona ha assolit i consolidat en els darrers anys un grau 
elevat de compromís i de servei envers els ajuntaments i la ciutadania. Treballa en els àmbits del 
patrimoni cultural, la difusió artística i els recursos i activitats culturals, i també per a la cultura 
popular i tradicional. Aquesta campanya es duu a terme cada any a diversos mitjans culturals 
mitjançant anuncis, publireportatges i bàners per difondre els diferents serveis culturals que 
aglutina la Diputació de Barcelona, entre els quals trobem: 

• Exposicions itinerants 

• La Xarxa de Museus Locals 

• La Xarxa d’Arxius Municipals 

• La Xarxa dels Espais Escènics Municipals 

• Festivals de música, arts o cinema 

• Efemèrides (Dia Internacional dels Museus, de la Dansa, dels Arxius) 

• Premis (Premi Frederic Roda de Teatre, Premis Gaudí) 

• etc. 
 
Durant el 2024 s’han fet anuncis diversos: un anunci de suport als Premis Gaudí i al cinema 
català en el suplement monogràfic dels premis de La  Vanguardia; un anunci del programa 
“Anem al teatre” adreçat a estudiants al Diari de la Mostra d’Igualada; anuncis de suport a la 
cultura en els principals mitjans del sector. 

 

A més, s’han fet accions publicitàries de pagament des dels perfils de les xarxes socials de 
Cultura per publicitar el Festival Zero 2024 i s’ha promocionat “La Nit dels Museus”. 

 

Durant l’any s’han publicat diferents publireportatges a mitjans sectorials especialitzats en 
cultura per promocionar la inauguració de l’exposició itinerant “I tu? Què has fet per la victòria?”, 
els festivals d’estiu al territori, el festival d’art Manifesta 15, els vint anys de la Xarxa d’Arxius 
Municipals i per donar més visibilitat al Museu de Viladecans. 

 

Al juny es va promocionar la inscripció al Premi Frederic Roda de Teatre amb bàners a mitjans 
digitals culturals. 
 

 

Objectius  

Informar sobre l’oferta i els serveis culturals de la província de Barcelona i donar suport als 
creadors i als espais escènics municipals i també als museus i als arxius locals. 
 
Convidar la ciutadania a la participació en les diferents activitats culturals organitzades per o amb 
el suport de la Diputació de Barcelona. 
 

Dates 

De gener a desembre de 2024. 
 
 
Públic 

Dones i homes de la província de Barcelona i Catalunya, interessats en les activitats i en el 
patrimoni cultural i, també, professionals i promotors del sector.  
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Peces 

Anunci imprès 

1. Campanya “Cultura Propera”: Premis Gaudí / Campanya genèrica / Festival 

Internacional de Cinema Fantàstic de Sitges  

                          

        

   La Vanguardia - Suplement monogràfic Premis Gaudí 260x367 mm 
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            Gegants 200x280 mm     Enderrock 220x280 mm 

    

                                                   
                                              Auriga 221x297 mm                                                                     
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Festival Internacional de Cinema Fantàstic de Sitges 221x197 mm 
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2. Publicitat “Anem al teatre” 

 

 
Diari de la Mostra d’Igualada 237x53 mm  

 

 

 

 

Publireportatge imprès 

 
1. Expo “I tu? Què has fet per la victòria?” 

 

 
Sàpiens 
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Serra d’Or 

 

   
 L'Avenç  
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2. Vint anys de la Xarxa d’Arxius Municipals 
 

        
    Serra d’Or 

3. Museu de Viladecans 

         
         L’Avenç 
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Publireportatge digital 

1. Expo “I tu? Què has fet per la victòria?” 

                

                                                                  
                                                                 bonart.cat 
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    festadirecte.cat 

         
         Facebook @festadirecte.cat                  X @festadirecte.cat                                        Instagram festadirecte.cat 
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2. Festivals d’estiu 2024 

  
festadirecte.cat 

    
    Facebook @festadirecte.cat               X @festadirecte.cat                                                   Instagram @festadirecte.cat 
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3. Manifesta 15 

     
festadirecte.cat 

  
  Facebook @festadirecte.cat                      X @festadirecte.cat                                                Instagram @festadirecte.cat 
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Bàner. Diferents creativitats i mides 

1. Campanya “Cultura Propera” 

       
 

                                  
 300x300 px 
 
 

2. Convocatòria Premi Frederic Roda de Teatre 2024 
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                         246x120 px 

 
 

XXSS 

 

1. Festival Zero 2024 

 

Vídeo 15” per a XXSS. Formats 1:1 i 9:16 
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Facebook reels ads                  Instagram story ads 
 

               
 

2. “La Nit dels Museus” 

Facebook post promocionat     Instagram reels promocionat 
 

             



Campanyes 2024 

 

  Secció de Publicitat · Servei de Premsa, Publicitat i Xarxes Socials · 2024 
 

 

Pressupost 

 

Inversió  
en mitjans 

Proveïdors 
Inversió 

en producció 
Proveïdors 

TOTAL 
CAMPANYA 

12.082,55 € Dataplanning España, SL 
0,00 € 

Producció 
interna 

79.976,92 € 

67.894,37 €* Dataplanning España, SL 

 
*Aquest és l’import facturat pel proveïdor i no coincideix amb el del pla adjunt ja que, per raons 
imprevistes o alienes a la Diputació, no s’han publicat les insercions a Zirkòlika. 
 
**La inversió d’aquesta campanya en xarxes socials ha estat de 880,83 €, inversió imputada a la 
campanya de XXSS de la Diputació de Barcelona.  
 
***Tots els imports inclouen l’IVA. 



Suport Columna Mòdul Mida (en mm)
Secció/Pàgina (parell 

/ senar)
Tarifa vigent % de descompte PREU NET 

Comissió 

d'agència
Import IVA PREU TOTAL

La Vanguardia (suplement 

monogràfic Premis Gaudí 2024)

260,2 x 372,7, 

mm
30.600,00 € 67,40% 9.975,60 € 9,98 € 2.096,97 € 12.082,55 €

2.096,97 € 12.082,55 €

Signatura electrònica del/s responsable/s de l'empresa

Data publicació Format/color

9.985,58 €PREU TOTAL OFERT

ACORD MARC PER A LA SELECCIÓ DE DIVERSES EMPRESES PER A LA PRESTACIÓ DELS SERVEIS DE GESTIÓ PER A LA INSERCIÓ DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL, DE LA DIPUTACIÓ DE BARCELONA

I DELS ENS ADHERITS, ALS MITJANS DE COMUNICACIÓ I EN ALTRES SERVEIS DE PUBLICITAT I COMUNICACIÓ (LOT 1)

Documentació relativa al contracte basat relatiu a:

gener-febrer 2024 1 pàgina a color

CAMPANYA: Campanya Premis Gaudí 2024.  Projecte: 5003-38041. 2023/0043063.  Lot: 1

OFERTA PRESENTADA PER L'EMPRESA………………DATAPLANNING……………………… AMB NIF ………………B62688494……………

PERÍODE DE CAMPANYA: Gener-febrer 2024

OFERTA ECONÒMICA: PREMSA IMPRESA (REVISTES I SUPLEMENTS)



Suport Columna Mòdul Mida (en mm)
Secció/Pàgina (parell 

/ senar)
Tarifa vigent % de descompte PREU NET 

Comissió 

d'agència
Import IVA PREU TOTAL

440 clàssica
220 x 280 mm + 

sang
3.600,00 € 54,00% 1.656,00 € 1,66 € 348,11 € 2.005,76 €

Ateneus 205 x 215 mm 1.900,00 € 40,00% 1.140,00 € 1,14 € 239,64 € 1.380,78 €

Anuari Castells 2023/24 240x297 mm 3.200,00 € 40,00% 1.920,00 € 1,92 € 403,60 € 2.325,52 €

Anuari de la Música Enderrock 2024
220 x 280 mm + 

sang
3.600,00 € 54,00% 1.656,00 € 1,66 € 348,11 € 2.005,76 €

Anuario del Blues 2023 230 x 297 mm 1.800,00 € 40,00% 1.080,00 € 1,08 € 227,03 € 1.308,11 €

Auriga DIN A4 2.085,00 € 40,00% 1.251,00 € 1,25 € 262,97 € 1.515,22 €

Cadí Pedraforca
206x270 mm + 4 

mm sang
5.800,00 € 40,00% 3.480,00 € 3,48 € 731,53 € 4.215,01 €

Capçalera 210 x 260 mm 4.800,00 € 40,00% 2.880,00 € 2,88 € 605,40 € 3.488,28 €

Caramella DIN A4 1.200,00 € 40,00% 720,00 € 0,72 € 151,35 € 872,07 €

Enderrock
220 x 280 mm + 

sang
3.600,00 € 40,00% 2.160,00 € 2,16 € 454,05 € 2.616,21 €

Entreacte
170 x 240 mm + 

sang
5.600,00 € 40,00% 3.360,00 € 3,36 € 706,31 € 4.069,67 €

Gegants 200 x 280 mm 600,00 € 40,00% 360,00 € 0,36 € 75,68 € 436,04 €

Impactes 240 x 300 mm 4.100,00 € 40,00% 2.460,00 € 2,46 € 517,12 € 2.979,58 €

L'Avenç
430 x 289 mm (+ 

sang)
7.400,00 € 40,00% 4.440,00 € 4,44 € 933,33 € 5.377,77 €

La Positiva 116 x 163 mm 800,00 € 40,00% 480,00 € 0,48 € 100,90 € 581,38 €

Llengua Nacional DIN A4 690,00 € 40,00% 414,00 € 0,41 € 87,03 € 501,44 €

Rotllana DIN A4 400,00 € 40,00% 240,00 € 0,24 € 50,45 € 290,69 €

Sàpiens
446 x 297 mm (+ 

sang)
7.800,00 € 54,00% 3.588,00 € 3,59 € 754,23 € 4.345,82 €

Serra d'Or 210 x 285 mm 7.200,00 € 40,00% 4.320,00 € 4,32 € 908,11 € 5.232,43 €

Tradicions i Costums. Butlletí de 

l'Aplec de la Sardana
DIN A5 220,00 € 40,00% 132,00 € 0,13 € 27,75 € 159,88 €

Zirkòlika DIN A4 3.000,00 € 40,00% 1.800,00 € 1,80 € 378,38 € 2.180,18 €

Suport Data publicació
Nombre de 

peces/impressions
Format Mides

CPM net (en concepte 

del pes del bànner)

CPM net (en concepte 

del control de 

campanya)

CPM net total Preu tarifa Descompte PREU NET
Costos 

tecnològics

Comissió 

d'agència
Import IVA PREU TOTAL

Ateneus.cat
Març-novembre 

2024 

Cost fix, 9 
quinzenes (15 dies 
cada mes presència 

fixa)

bàner robapàgines 
GIF animat

300x300 píxels o 
similar

2.800,00 € 40,00% 1.680,00 € 0,00 € 1,68 € 353,15 € 2.034,83 €

Bonart.cat
Febrer-

desembre 2024 
1 redaccional digital 2.500,00 € 40,00% 1.500,00 € 1,50 € 315,32 € 1.816,82 €

Bonart.cat
Març-desembre 

2024 

Cost fix, 5 mesos,  
presència fixa, 

home

Bàner robapàgines 
(GIF animat, de fins 

a 300 k)
180x180 píxels o 

similar

4.900,00 € 40,00% 2.940,00 € 0,00 € 2,94 € 618,02 € 3.560,96 €

Festadirecte.cat
Febrer-

desembre 2024 
3 redaccionals digitals 2.900,00 € 40,00% 1.740,00 € 1,74 € 365,77 € 2.107,51 €

Festes.org
Març-novembre 

2024 
Cost fix, 7 mesos, 

home

Bàner robapàgines 
GIF animat (de fins a 

300 kb)

246 x 120 píxels o 
similar

730,00 € 40,00% 438,00 € 0,00 € 0,44 € 92,07 € 530,51 €

Impactes.cat
Març-novembre 

2024 
Cost fix, 8 mesos, 

presència fixa home

Bàner MPU 
robapàgines GIF 
animat (de fins a 

300 kb)

300 x 300 píxels o 
similar

5.200,00 € 40,00% 3.120,00 € 0,00 € 3,12 € 655,86 € 3.778,98 €

Periodistes.cat/capcalera
Març-novembre 

2024 
Cost fix, 5 mesos, 

presència fixa home

Bàner robapàgines 
GIF animat (de fins a 

300 kb)

864 x 864 píxels o 
similar

6.000,00 € 40,00% 3.600,00 € 0,00 € 3,60 € 756,76 € 4.360,36 €

Revistacastells.cat
Març-desembre 

2024
Cost fix, 5 mesos,   

presència fixa
bàner robapàgines 

GIF animat
300 x 250 píxels o 

similar
4.250,00 € 40,00% 2.550,00 € 0,00 € 2,55 € 536,04 € 3.088,59 €

Viasona.cat
Febrer-

desembre 2024
150.000 

impressions

Bàner robapàgines 
GIF animat (de fins a 

300 kb)

300 x 250 píxels o 
similar

5,00 € 750,00 € 0,75 € 157,66 € 908,41 €

12.161,70 € 70.074,55 €

1  pàgina color

OFERTA ECONÒMICA: PREMSA IMPRESA (Revistes i suplements)

Data publicació Format/color

Març-desembre 2024 2 pàgines a color

Febrer-desembre 2024 

Febrer-desembre 2024 2 pàgines a color

1  pàgina colorEstiu 2024

1  pàgina colorFebrer-desembre 2024 

Primavera 2024 1  pàgina color

Febrer-desembre 2024 4 pàgines interiors a color

Febrer-desembre 2024 2 pàgines a color

Febrer-desembre 2024 1 doble pàgina a color

Març 2024 1  pàgina color

Febrer-desembre 2024 2 dobles pàgines a a color

Febrer-desembre 2024 2  interiors contraportada a color

Febrer-desembre 2024 1  pàgina color

2 pàgines a colorFebrer-desembre 2024

Febrer-desembre 2024 1 pàgina a color

Signatura electrònica del/s responsable/s de l'empresa

 OFERTA ECONÒMICA: MITJANS DIGITALS 1

57.912,86 €PREU TOTAL OFERT

Febrer-desembre 2024 4 pàgines a color

ACORD MARC PER A LA SELECCIÓ DE DIVERSES EMPRESES PER A LA PRESTACIÓ DELS SERVEIS DE GESTIÓ PER A LA INSERCIÓ DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL, DE LA DIPUTACIÓ DE BARCELONA
I DELS ENS ADHERITS, ALS MITJANS DE COMUNICACIÓ I EN ALTRES SERVEIS DE PUBLICITAT I COMUNICACIÓ (LOT 1)
Documentació relativa del contracte basat relatiu a:

PERÍODE DE CAMPANYA: Febrer-desembre 2024.

Febrer-desembre 2024 1  pàgina color

CAMPANYA: Campanya Publicitat Cultura 2024.       Projecte: 5003-38217. Exp: 2024/0002252.  Lot: 1

OFERTA PRESENTADA PER L'EMPRESA……………………DATAPLANNING………………… AMB NIF ……………B62688494………………

febrer-desembre 2024 (trimestral)

Primavera 2024

3 pàgines interiors preferents

1  contracoberta a color

Febrer-desembre 2024 2 pàgines a color

1  pàgina colorAnual



Impressions

3.794.110

Cultura

Campanyes publicitàries 2024

Secció de Publicitat - Gabinet de Premsa i Comunicació

Durant el 2024 per a l'Àrea de CULTURA es van realitzar
diferents  campanyes de publicitat a mitjans impresos, a
mitjans digitals i a xarxes socials, amb una inversió total

de 68.775,21 €.

Els mitjans impresos van acaparar més del 50% de la

inversió (45.707,44 €), amb un resultat d'impressions
força minso: 273.304.

A les xarxes socials, tot i que enguany  s'hi va fer una
inversió   reduïda, es van aconseguir més d'un milió i mig 

d'impressions.

* A efectes estadístics, s'han exclòs del càlcul del CPM total
de la campanya els següents mitjans, que presenten valors
distorsionadors del còmput global:
- Impacte
- Periodistes.cat

Inversió+IVA

68.775,21

CPM*

16,02 €

Suport Record Count Lectors Inversió+IVA Inversió+IVA Impressions Impressions

1. Mitjans impresos 32 273.304 45.707,44 66,46 % 273.304 7,2 %

2. Mitjans digitals 15 1.887.809 22.186,95 32,26 % 1.887.809 49,76 %

3. Xarxes Socials 4 1.632.997 880,83 1,28 % 1.632.997 43,04 %

Total 51 3.794.110 68.775,21 100 % 3.794.110 100 %

▼

1 - 3 / 3 < >



Durant el 2024 es dur a terme diverses accions i campanyes de publicitat de CULTURA, a mitjans especialistes en continguts culturals i també a les

principals xarxes socials (Facebook i Instagram).

La campanya en què més es va invertir va ser la genèrica, "Cultura propera", amb una adaptació especial per als Premis Gaudí publicada a la revista

de LA VANGUARDIA dedicada a aquests premis i una altra per al monogràfic sobre el Festival Internacional de Cinema Fantàstic de Catalunya.

A les xarxes socials els costos de CPM van ser molt baixos, mentre que en mitjans impresos i en mitjans digitals es van assolir CPMs força

elevats. Els CPMs dels mitjans impresos sempre resulten elevats, però en aquest cas segueixen sent recomanables perquè aconsegueixen arribar a

un públic amb un especial interès per continguts i informacions culturals.

Secció de Publicitat - Gabinet de Premsa i Comunicació

Cultura

Campanyes publicitàries 2024

Acció Nº Accions Inversió+IVA Inversió+IVA Impressions CPM

1. Premi Frederic Roda 4 1.631,79 2,69 % 76.336 21,38 €

2. Nit dels Museus 2 251,68 0,42 % 384.625 0,65 €

3. Museu de Viladecans 1 2.688,89 4,43 % 13.750 195,56 €

4. Manifesta 15 1 702,5 1,16 % 4.005 175,41 €

5. Festivals d'estiu 2024 1 702,5 1,16 % 2.862 245,46 €

6. Festival Zero 2024 2 629,15 1,04 % 1.248.372 0,5 €

7. Expo I tu, què has fet per la República? 5 12.170,24 20,07 % 86.150 141,27 €

8. Cultura propera 32 39.242,92 64,72 % 1.957.294 20,05 €

9. 20 anys Xarxa d'Arxius Municipals 1 2.616,21 4,31 % 10.700 244,51 €

Total 49 60.635,88 100 % 3.784.094 16,02 €

▼



Mitjans impresos

CPM

218,40 €

Inversió

45.707,44 €

Capçalera

Enderrock

L'Avenç

Impactes

Serra d'Or

440 clàssica

La Positiva

Sàpiens

Anuari de la

Música Enderrock

2024

Otros

12,3%

11,4%

10,1%

9,1%

23,6%

4,6%

5,9%

7,3%

7,8% 7,8%

Acció Inversió % Inv Lectors

20 anys Xarxa d'Arxius Municipals 2.616,21 € 5,72 % 10.700

Museu de Viladecans 2.688,89 € 5,88 % 13.750

Expo I tu, què has fet per la República? 9.650,92 € 21,11 % 40.610

Cultura propera 30.751,41 € 67,28 % 208.244

▲

Secció de Publicitat - Gabinet de Premsa i Comunicació

Cultura

Mitjans impresos 

Durant el 2024, per a CULTURA es van fer dos tipus de campanyes

publicitàries a mitjans impresos:

- Anuncis color de la campanya genèrica "Cultura propera", publicats en

mitjans periòdics i revistes de temàtica cultural.

- Publireportatges sobre: el 20è aniversari de la Xarxa d'Arxius

Municipals; els festivals d'estiu que van comptar amb el suport de la

Diputació de Barcelona; la nova exposició itinerant "I tu? Què has fet per

la victòria?"; i el Museu de Viladecans.

- Els CPMs dels mitjans impresos sempre són força  elevats, però són

mitjans recomanables perquè a través d'ells ens adrecem a lectors

interessats  en continguts culturals.

Lectors

273.304

lectors



Secció de Publicitat - Gabinet de Premsa i Comunicació

Cultura

Mitjans digitals

Mitjans digitals
Clics

4.566

Impressions

1.887.809

Inversió + IVA

22.186,95 €

Bonart.cat

Revistacastells.c…

Viasona.cat

Festes.org

Ateneus.cat

Festadirecte.cat

Periodistes.cat/

capcalera

Impactes.cat

8,7%

10,8%

73,5%

Impressions

Acció Clics … Inversió … Invers… Impressions

Manifesta 15 257 702,5 € 3,17 % 4.005

Premi Frederic Roda 326 1.631,79 € 7,35 % 76.336

Expo I tu, què has fet per la… 334 2.519,32 € 11,36 % 45.540

Festivals d'estiu 2024 419 702,5 € 3,17 % 2.862

Cultura propera 3.230 16.630,84 € 74,96 % 1.759.066

▲

Durant el 2024 es van emprar  dues tipologies de campanya

publicitària a mitjans digitals per a CULTURA:

- Bàners de la campanya genèrica "Cultura propera" i de la convocatòria

del Premi Frederic Roda de teatre, en publicacions i revistes digitals de

temàtica cultural.

- Publireportatges sobre: la nova exposició itinerant "I tu? Què has fet

per la victòria?",  els festivals d'estiu i el festival d'art contemporani

Manifesta 15, a mitjans digitals sectorials.

En general, els CPMs dels mitjans digitals van ser molt més baixos que

els dels mitjans impresos,. A través d'aquests també vam aconseguir

arribar a un públic amb interès per la cultura.

Els bàners van obtenir un nombre molt més alt d'impressions, però els

publireportatges són sempre una acció de comunicació molt més

qualitativa , ja que permeten oferir un contingut molt més extens.

CPM

111,28 €



Impressions

1.632.997

Inversió + IVA

880,83 €

CPM

0,54 €

Cultura

Xarxes Socials

Mitjà Tipologia Inversió + IVA Inversió + IVA Impressions CPM CPC

Facebook Feed 125,84 € 14,29 % 196.211 0,64 € 2,93 €

Instagram Reels 125,84 € 14,29 % 188.414 0,67 € 125,84 €

Instagram Stories 314,56 € 35,71 % 610.479 0,52 € 1,05 €

Facebook Reels 314,59 € 35,71 % 637.893 0,49 € 17,48 €

Total 880,83 € 100 % 1.632.997 0,54 € 2,44 €

▲

Secció de Publicitat - Gabinet de Premsa i Comunicació
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Facebook Instagram
0

100

200

300

400

500

0

200…

400…

600…

800…

440,43 € 440,4 €
665.490

628.776

Mitjà

In
v

e
rs

ió
 +

 I
V

A

A
b

a
s
t

Durant el 2024 es van fer 2 campanyes a xarxes socials des dels perfils 
de CULTURA:

- Festival Zero 2024  (16/02-17/03 - 30 dies), des dels perfils de
Facebook (reels) i d'Instagram (stories) de CULTURA per promocionar
aquest festival de teatre alternatiu i interactiu.

- Promoció de post i reels publicats des dels perfils de Facebook i
d'Instagram de CULTURA sobre La Nit dels Museus (15/05-18/05 - 4
dies).



Conclusions

Propostes de millora

· CPM: cost per mil impressions. 

· CPC: cost per clic. 

· CTR: percentatge de clics (clics / impressions).

Secció de Publicitat - Gabinet de Premsa i Comunicació

Cultura

Conclusions i propostes de millora

La campanya genèrica "Cultura propera" fa ja uns quants anys que

s'implementa. Recomanem canviar la creativitat d'aquesta campanya.

L'estratègia d'estar presents als principals mitjans d'àmbit cultural del

territori ens sembla encertada, tot i l'elevat cost quant a CPM.

Cal seguir proposant continguts amens per als publireportatges
perquè resultin interessants per als lectors i aconseguir millor resultats

d'engagement.

Quant a xarxes socials, recomanem increment de la inversió amb

accions a les principals plataformes (Facebook i Instagram), tant en

format ads com en formats promocionats, depenent dels continguts. 

També recomanem l'ús de TikTok per difondre aquelles campanyes més

adients per al públic jove. A tenir en compte, però, que cal fer-ho amb

continguts produïts específicament per a aquesta xarxa.

Al 2024, per a CULTURA es van realitzar 3 campanyes/accions
publicitàries a mitjans impresos i 3 a mitjans digitals, tots ells d'àmbit

cultural.

Es van realitzar 2 accions publicitàries a les xarxes socials.

Els mitjans impresos van assolir uns costos de CPM molt elevats, però

és una inversió qualitativa pel tipus de mitjans seleccionats.
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