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Campanya “Agenda de la Xarxa de Parcs Naturals” 
 

Antecedents  

 
 
La Xarxa de Parcs Naturals de la Diputació de Barcelona està formada per 14 espais 
naturals d'alt valor paisatgístic, ecològic i cultural, que abasten 102.772,5 hectàrees.  
Garanteix un equilibri territorial i ambiental als 103 municipis del seu àmbit geogràfic, que 
representen més del 22 % del territori i el 70 % de la població de Catalunya. 
 
Protegeix els valors naturals, agrícoles, forestals, culturals i paisatgístics apostant per 
un equilibri entre la preservació dels parcs i el desenvolupament econòmic de la població. 
També fomenta l'ús públic i l'educació ambiental del patrimoni cultural i natural. 

 
S’ha seleccionat diferents diaris locals i comarcals importants i de pagament per publicar 
anuncis modulars setmanals de les activitats programades durant el 2024 a la Xarxa de Parcs 
Naturals de Diputació de Barcelona. S’han fet publicacions als següents diaris comarcals: Diari 
de Sabadell, Diari de Terrassa, Regió 7, L’Eco del Sitges, El 3 de Vuit i el 9 Nou de les edicions 
d’Osona-Ripollès i Vallès Oriental.    
 
 
 

Objectius  
 
Informar a la ciutadania del conjunt d’activitats programades als diferents parcs de la Xarxa de 
Parcs Naturals i fomentar la participació de las diferents activitats programades, l’ús públic i 
l’educació ambiental. 
 
 
  

Dates 
De febrer a desembre de 2024 
 

Públic 
Dones i homes, de 18 a 65 anys, de les comarques de Barcelona que es agrada visitar els 
Parcs Naturals i que tenen interessos amb la natura i els espais de natura. Interessats en 
practicar activitats a l’aire lliure i respectuós amb la natura i el territori. 
  

https://parcs.diba.cat/que-es-la-xarxa
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Peces 
 

Anunci imprès.  

Diari de Sabadell:  

 
Diari de Sabadell 04/10/2024    Diari Sabadell 18/10/2024 

 
Diari de Sabadell 22/11/2024    Diari de Sabadell 28/11/2024 
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Diari de Terrassa: 

 
Diari de Terrassa 20/04/2024    Diari de Terrassa 3/11/2024 

 
 

 
Diari de Terrassa 7/11/2024     Diari de Terrassa 21/11/2024 



Campanyes 2024   

 

Secció de Publicitat · Servei de Premsa, Publicitat i Xarxes Socials · 2024 

 

Regió 7: 

 
Regió 7 11/10/2024                                                   Regió 7 1/11/2024   
  

    

 
Regió 7 9/11/2024    Regió 7 13/12/2024 
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El 3 de Vuit: 

 

El 3 de Vuit 24/05/2024   El 3 de Vuit 21/06/2024 
 

 
El 3 de Vuit 11/10/2024    El 3 de Vuit 13/12/2024 
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L’Eco de Sitges: 

 
L’Eco de Sitges     L’Eco de Sitges 

 
L’Eco de Sitges    L’Eco de Sitges 
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El 9 nou:  
 

 
El 9 nou 04/10/2024    El 9 nou 25/10/2024 

 
 

El 9 nou 20/11/2024    El 9 nou 29/11/2024 
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Pressupost: 
 

 Inversió  

en mitjans 
Proveïdors 

Inversió 

en producció 
Proveïdors 

TOTAL 

CAMPANYA 

9.904,66 € 
Iki Media 

Communications SL  

 

0,00€ 

 

Producció interna 

 

9.904,66  € 

 
 

*Tots els imports inclouen l’IVA. 
 



El 3 de Vuit
El 9 Nou-edició Osona-
Ripollès
El 9 Nou-edició Vallès
Oriental
L'Eco de Sitges
Regió 7
Diari de Sabadell
Diari de Terrassa

4%

7,9%

7,9%

8,2%

68,1%

Lectors

18.099.105

Inversió+IVA

9.905 €

CPM

0,55 €

Espais Naturals
Agenda de Parcs 2024

Secció de Publicitat - Gabinet de Comunicació Institucional

Durant el 2024 la Diputació de Barcelona ha realitzat, de forma

setmanal, insercions a les agendes de 7 diaris per publicitar les

activitats que es realitzen als diversos parcs naturals gestionats per la

corporació a la província. 

S'ha realitzat una inversió de 9.905€, amb el resultat de més de 18

milions de lectors. El CPM resultant ha estat de 0,55€.

Presentació



A la taula següent es presenta el llistat de mitjans que han publicat les activitats de l'agenda de Parcs Naturals durant el 2024, amb el desglossament dels

imports invertits, el nombre de lectors potencials, i el cost per mil impressions (CPM) corresponent.

Com es pot observar, el mitjà amb més impressions aconseguits és el 3 de Vuit, amb més de 12 milions de lectors en total, seguit del 9 Nou, amb quasi 3

milions de lectors entre les dues edicions. Per últim, l'Eco de Sitges també aporta quasi 1,5 milions de lectors.

Pel que fa al CPM, destaca el 0,08€ d'El 9 Nou seguit del 0,19€ d'El 3 de Vuit.

Mitjà Inversió % Inversió Lectors Lectors CPM

El 3 de Vuit 2.330,46 23,53 % 12.330.680 68,13 % 0,19 €

Diari de Sabadell 2.274,8 22,97 % 375.000 2,07 % 6,07 €

L'Eco de Sitges 2.589,4 26,14 % 1.426.952 7,88 % 1,81 €

Regió 7 1.814,76 18,32 % 730.150 4,03 % 2,49 €

Diari de Terrassa 653,4 6,6 % 319.400 1,76 % 2,05 €

El 9 Nou-edició Vallès Oriental 120,93 1,22 % 1.432.463 7,91 % 0,08 €

El 9 Nou-edició Osona-Ripollès 120,93 1,22 % 1.484.460 8,2 % 0,08 €

Total 9.904,67 100 % 18.099.105 100 % 0,55 €

Espais Naturals
Agenda de Parcs 2024

Secció de Publicitat - Gabinet de Comunicació Institucional



Conclusions

- Es podria plantejar una redistribució del pressupost Reasignar el pressupost

dels mitjans menys eficients (Diari de Sabadell, Regió 7) cap als més eficients (El

9 Nou, El 3 de Vuit).   Tot i aquesta recomanació d' optimitzar la inversió, s'ha de

tenir en compte  que les audiències d'aquests mitjans regionals i locals són

pròpies i no poden ser abastades a través d'altres mitjans substitutius.

- Diversificació de mitjans Incorporar nous mitjans amb perfil similar a El 9 Nou

en altres comarques (Baix Llobregat, Maresme, Alt Penedès).

- Implementar mètriques digitals Sol·licitar als mitjans dades de trànsit a

versions digitals i incloure codis QR per mesurar conversions.

· CPM: cost per mil impressions. 

· CPC: cost per clic. 

· CTR: percentatge de clics (clics / impressions).

Espais Naturals
Agenda de Parcs 2024

Secció de Publicitat - Gabinet de Comunicació Institucional

Propostes de millora 

Les insercions de l'agenda representen una manera molt eficient de difusió de les

activitats pròpies de la xarxa de parcs naturals. El CPM ha estat de només 0,55€,

proporcionalment molt baix per a tractar-se de premsa escrita.

No obstant això, existeix una disparitat significativa entre mitjans: mentre alguns

ofereixen CPM de 0,08 € (El 9 Nou), altres arriben a 6,07 € (Diari de Sabadell), una

diferència de 76 vegades. Aquesta variabilitat representa una oportunitat clara

d'optimització per a futures campanyes.
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