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Campanya Barcelona és molt més — Primavera - estiu

Antecedents

La Diputacié de Barcelona és una institucié de govern local que impulsa el progrés i procura el
benestar dels ciutadans del seu ambit territorial: la provincia de Barcelona, 311 municipis en
xarxa, la qual representa el 24% del total de la superficie de Catalunya i el 74,4% del total de la
poblacié catalana (més de cinc milions i mig de persones). Actua directament prestant serveis i,
sobretot, en cooperacié amb els ajuntaments.

La Diputacié de Barcelona dona suport al sector turistic de la provincia a través de diverses
campanyes durant I'any. L’objectiu principal és donar a congixer els atractius del territori i atraure
public tant local com d’altres regions d’Espanya i també public francés i anglés a les destinacions
turistiques de la provincia.

En el periode de primavera-estiu s’han dut a terme diferents accions: anuncis a mitjans
convencionals amb creativitats diverses; publireportatges a mitjans impresos rellevants i a
mitjans digitals; publireportatges interactius especials a mitjans digitals d’ampli abast; baners a
mitjans digitals nacionals i internacionals; emissions de radio en diferents formats —falques,
mencions, sortides de programa, entrevistes—; i campanyes a les xarxes socials.

Destacar una accio especial a les xarxes socials amb influencers dirigida al public familiar.

Objectius
Donar a coneixer 'oferta turistica de les comarques de Barcelona, una destinacio ideal per a una
escapada i vacances.

Inspirar el turista d’arreu del territori amb I'oferta turistica diversa i amb molts atractius, tot
destacant algunes de les destinacions més conegudes

Dates
Juny i juliol de 2024.

Public
Dones i homes, a partir de 25 anys, de Catalunya, d’Espanya, de Franca i d’Anglaterra, amb
interés pel turisme i per descobrir la provincia de Barcelona.

Secci6 de Publicitat - Servei de Premsa, Publicitat i Xarxes Socials - 2024
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Peces

Anunci impreés. Diverses creativitats i mides
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Barcelona és mar. Es muntanya. Es urbana. Es rural. Es enoturisme.

Es gastronomia. Es esport. Es historia. Es art Es cultura. Es arquitectura. Barcelona es mar. Es montaiia. Es urbana. Es rural. Es enoturismo.
Es una i moltes a la vegada.

p g gl .
Tantes, que té més de 300 municipis i 12 comarques per descobrir. = mfm‘? deporte:Esarts: Fs historta Es culturm s sraufiectore
Tantas, que tiene mas de 300 municipios y 12 por descub

Quina Barcelona coneixes tu?
Descobrebx-les totes a ¢Qué Barcelona conoces ta?

www.barcelonaesmoltmes.cat Descibrelas todas en
www.barcelonaesmuchomas.com

Platinum Diputacié
Sustainable Barcelona Barcelona

#BCNmoltmés

00000 - e és molt més _— \ pimm = By Diputacié
acelonaMochoMis B el
00000 s Hebiriloo T e
El Ciervo 245x333 mm, catala i castella
250 min dt corie e artstns
Barcelona és esport a Uaire liure. Es senderisme. Es escalar. Es bussejar, volar, cavalcar.
E: ina i Wibertat. Es ri i
Barcelona és una i moltes a la vegada.
Tantes, que té més de 300 municipis i 12 b issil ctivitats
per aprofitar el temps Uiure, molt més a prop del que et penses.
Quina Barcelona coneixes tu? s mar. o cove 3 Alak
Descobreix-Les totes a Rt o b el ot e
s gt
= guul.v:': .!I-rulon- coneixes tu?
" g,  Platinum Diputacié
#BCNmoltmés O 2:-?:"{;“'9 — Barcelona Barcelona @ °
09000 ... . e és molt més Saess O B mm Barcelons | Bevebnn
Estiu al Baix Llobregat 210x297 mm Guia Gastronomica de Vilanova i la Geltrii 105x148 mm
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Sitges
240 min del centre de Barcelona

Barcelona és mar. Es sorra entre els dits. Es terra de mariners i d'artistes.

Es sol Es paradis mediterrani. Es alegria. Es esport. Es silenci.

Barcelona és una i moltes a la vegada.

Tantes, que té 311 municipis i més de 100 quildmetres de costa i platges per descobrir,
molt més a prop del que et penses.

Quina Barcelona coneixes tu?
Descobreix-les totes a

www.barcelonaesmoltmes.cat

2D e

Platinum Diputacié
&Y e cxrtunon Costa  Barcelona

#CostaBarcelona
Barcelona
Barcelona és molt més
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Diario de la Feria 320x450 mm

\ Masia Freixa a Terrassa
A 35 minutes du centre de Barcelone
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Midi Libre 188x152 mm, francés

Qui dit Barcelone, dit culture.
Modernisme. Tradition, fétes
et festivals. Architecture.

Art et créativité.

Barcelone, c’est beaucoup
plus prés que vous ne
limaginez.

Quelle Barcelone
connaissez-vous ?

www.barcelonacestbienplus.com

» Platinum
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Diputacié
Barcelona Barcelona
c’est bien plus

Midi Libre 188x152 mm, francés

Seccié de Publicitat - Servei de Premsa, Publicitat i Xarxes Socials - 2024

Diputacié
Barcelona

Qui dit Barcelone, dit profiter
de la nature. Découvrir des
paysages incroyables.
Changer d’air. Vivre des nuits
magiques en camping ou en
gite rural. Partager le silence
en famille ou entre amis.
Barcelone, c’est beaucoup
plus prés que vous ne
limaginez.

Quelle Barcelone
connaissez-vous ?

www.barcelonacestbienplus.com
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c’est bien plus
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Publireportatge imprés

Barcelona
és molt més

i)ewﬂbw”‘m

ot leers
Diputacis

V.?L"" que wnﬁyﬂhﬂuﬂmdb turistica de les co-

entre la serra de Cadi i el mar

Mediterrani, és unic i es caracteritza pels seus contras-

tos i la seva riquesa historica i natural. Envoltant la ciutat de

Barcelona, aquest territori és una descoberta per a tots els

viatgers curiosos que cerquen viure noves experiéncies sin-

gulars i auténtiques Iluny del brogit de la gran ciutat a través

de les seves marques turistiques: Costa Barcelona, Paisatges
Barcelona i Pirineus de Barcelona.

Més informacié:
‘www.barcelonaesmoltmes.cal
1La Diputacio de Barcelona i la destinacio Barcclona s'han
compromes amb la implementaci6 dels Objectius de Desen-
volupament Sostenible (ODS) de IAssemblea de les Nacions
Unides. kn aquest sentit, la destinaci6 és la primera al mon
en tenir el segell Biosphere Platinum que reconeix el treball
dePadminitract piclic e epress privads pes ol
6 Barcelona hi h
1,043 empreses  entitats turistiques acreditades amb el pro-
grama Compromis per a la Sostenibilitat Turistica Destina-
ci6 Barcelona Biosphere i aposten per una gesti6 respectuo-
sa amb el medi ambient, la cultura i el retorn social i econd-
mic de la ciutat i les comarques de Barcelona.
Més informaci

gaudeix de I'e
Amb sis comarques plencs datractius (Maresme, Baix Llo-
bregat, Garraf, Alt Penedes, Vallés Oriental | Vallés Occi-
dental), Costa Barcelona és una destinacié que combina el
turisme de sol i platja, el patrimoni monumental, la diversio,
les compres i la possibilitat de fer esport. Tot inundat amb
una llum Gnica que convida a la contemplacié i al contacte
amb la natura,

Les extenses platges del Maresme, el Baix Llobregat i el
Garraf son un lloc excel-lent per passejar, practicar activitats.
nbutiques o refrescar-se a les terrasses de les guinguetes. [ les
cles petites que samaguen entre ¢l rocam, el cau somniat
pels amants de la tranquiblitat i la practica del naturisme. T al
vespre, el que ve més de gust és sopar productes locals en un
restaurant del passeig maritim,

No et perdis les activitats que ofercixen els cellers de les de-
nominacions dorigen Pencdés i Alella. I si vols aprofitar cls
beneficis de les aigiies termals, caminar per parcs § espais
naturals o visitar pobles i ciutats amb encant, també ho tro-
baras a Costa Barcelona, especialment al Vallés Oriental i al
Vallés Occidental.

En definitiva, una zona propera i familiar, amb platges que
disposen de tots els serveis i moltes opcions de qualitat per
allotjar-hi

Més informacio:
www.barcelonaesmoltmes. cat/costa-barcelona

Revista Turisme Catalunya

Diputacié
Barcelona

PAISATG ES BARCELONA.

natura, gastronomia i tranquillitat
Osons, el Moianés, el Bages i
Barcclona,
provincia, S6n quatre comarques plenes datractius naturals,
patrimonials i gastrondmics que es troben molt a prop de la
capital catalana.
Si tagrada pujar a torres de guaita, recérrer claustres de mo-
nestirs o admirar talles romaniques, vitralls gotics i muralles
medievals, aquesta terra s ideal per a tu. També ho és si d
sitges tastar productes autdctons que només trobarhs aqui. I
si vols gaudir de maridatges fantastics, aposta pels vins de la
DO Pla de Bages. Exit garantit!

Més informacio:
www, 1

PIRINEUS BARCELONA:
alta muntanya i turisme actiu
La comarca del Bergueda s troba al nord de la provincia en
un entorn natural excepcional i és un territori molt apreciat,
tant pels apassionats de Jalta muntanya com per aquells que
volen fer excursions més senzilles.

PAnoia configuren Pasatges

Amb nombrosos itineraris senyalitzats i una enorme biodi-
versital, aquest territori ofercix paisatges encisadors que es
poden descobrir ficilment a peu o en bicicleta. Entre les ru-
tes més largues s roba el Cami dels Bons Homes, una de es

! toria, ja

que segueis les vies que felen servir els antics chlars francesos
per cercar refugi a Catalunya. La joia de la corona, perd, és la
da al cim del Pedraforca, una travessa que queda reser-
vadaa muntanyencs amb experiéncia.

Al peu daquestes serralades es troba Berga, la capital de la
comarca, una ciutat que té un patrimoni monumental nota-
ble. 1 ja que ets per la zona, val la pena que visitis alguna de
Jes col dustriak : corden el

passat industrial de la comarca,

Més informacio:

enderisme i rutes

Les comarques de Barcelona son la destinacié ideal per als
amants del senderisme i la natura. Pots trobar-hi tots els pai-
satges, des d'arran de mar fins a lalta muntanya, sota un cli-
‘ma mediterrani i amb propostes per tot lany. Grans rutes per
etapes i atractius itineraris locals. Muntanyes magiques, com
Montserrat o el Pedraforca.., catorze parcs i espais naturals,
una extensa xarxa de camins senyalitzats i rutes que entrella
cen la natura, la cultura i la gastronomia, Tot plegat perqué
gaudeisis d'un accés ficil i sostenible a totes les comarques

des de Barcelona.

La Xarxa de Parcs Naturals csti formada per racons d'una
gran bellesa. El Parc Natural del Montseny, per exemple, és

un mos pa

pecial que la UN
Més inform:

wuiw.barcelonaesmoltmes.. :ol/unﬂl

www.barcelonaesmoltmes cat

i tan
O Tha dv.‘:l:lr.ll Reserva de la Biosfera.
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Una paleta de mil colors

esen Mar i muntanya, turisme urba i turisme rural; cultura i tradicions, gastronomia i

enoturisme; esport i relax ben a prop de la Barcelona més cosmopolita

Taempus

Barcelona és una experiéncia,
que s'estén per més de 300
municipis de dotze comamues,
que van ges del mar fns a Ia
muntanya, des de Ia brisa saia-
da del Garrat fins 3 les vinyes
del Penedés, des ce I'arquitec-

La Barceiona que va més enlid
de 12 gran clutat s'oferelx al vi-
sitant sota e paralgua de tres
marques turistiques: Costa Bar-
celona, Paisatges Barcelona, |

ra, la natura | una gran oferta
enoturistica | gastronomica que

pinta el pafs amd una paleta de
colors mAnits | vesteix piaces |
carters d'okors | entorns Gics.

La ciutat de Barcelona, una
de les més cosmopoites d'Eu-
ropa, estd envoltada de pobles |
clutats que ofereixen una gran
diversitat de propostes per gau-
dir en famiia, amd parelin.g
amb amics. Des de nutes
pensades per ais més Gl
s, com el tren cels explora-
dors, que et porta a descobrir
el Baix Liobregat en famila, fins
al tutsme de caravaning per
gaudr de patsatges dnics, com
Montserrat, fa muntanya dels
cent cims que s'aica imponent
en mig del parc naturai 1 que és
un gels simbols custurals | espi-
rituals de Catalunya.

De tots el tpus ¢ 1 sme
possibles, a Barcelons, &l turis-
me en famiia és el que oferelx
més dosis de diversi | natura,
esport | llewre a parts Jouais. El
mar. al Maresme | el |, és

g

un gran aliat per gaudir del sol |
T'algua, juntament amb les a¥|
g08s termals gel Valiés. Els es-
ports sempre stn Lna proposta
a tenir en compte quan es viat
ja amb nens o adolescents. |
Tesport a 1a natura és una de
ies propostes més  Interes
sants. Senderisme pel Montse
ny 0 el Bergueds son només a
gna ge les propostes que ofe-
reixen els centenars O'empre-
ses turfstiques que Nl ha al voi
tant de Barcelora. SI es busca
el contacte amb Ia natura, el
getia o Lctragat ée un mpt:
paradis natural de més ce

it meciress d'aiguamolis, D+
nedes, prats, canyissars | du-
nes vora el mar. Les rutes en ot
clcleta sén una de les propos-
tes preferides ce les familes
per descobrir la gran diversitat
de flom | fauna d'aquest racd
del Medtterrani, juntament amb

lons d'ocelis o eis
ftineraris guiats per esplar des

ELPUNTAne”

3062024

les
empreates
Moderisne
S'estenen
desde
e posicions prvilegiades Ia v Un plat de contrastos lunya, també preser. -~ vallas ﬂmuhﬂi
a del bemat pescare oS mar ., B L L
Unets, el COMS MANS 0 &5 He poes s bormi ekl st % 0 1a 130rica Vagor Aymericn. Unbeg
anecs. Perd Ia natura tamdé e Migada a la cultura i ol et rm.mmd Les empremtes del Mocemisme el
pot gaudir des de les vinyes del tren el Moderniam \et permeter, que la cul s'estenen ges de Barcelona cap amb indrets
Penecls. Rutes en bicicleta se- turaila gastronomi. :Ins]-m«dd!dm-w. 3l Baix Licbregat, amb Ingrets I
guint I'itinecari del Miravinya o m:--mu’m;;h-  Mataré i Canct de com 13 Co®nia Goell I, al Ma- com
permeten descobrir grans mira- larmentre un gaudeixd unesvitesprviegisdes resme, on un pot gaudir d'una o o
o Sobe o e g e Nl o e ol ey ron s i ot o || A Gl
tenen eis blaus marins de fons,  SieriL e mﬁ’“‘“m"“m’f usil ) Ges de ta nau Gaud oe Matars, I 1l
El tuisme entre vimes €5 18 oo s ,(,,,,,w"“"’m‘*m, 1na obra d'un jove Gaudf exects | flrpene
prévia 3 una descoberta més barsi el Musen del trobard una tada 'any 1878 per acoliir una "
Gonsiea a e b e ooy s SO0 e 0 3 o5 | by
tica de centenars de cellers, on  tapes perfer. pals tan Interessants gy €l

duna Infinitat de propostes

cuiners que treballen per mar-

lors vins | escumosos fins a
una extensa varietat g'experién-
cles per viure entre vinyes: mo-
sica, [0cs Ge o, gimcanes, vis-
tes teatrantzades, paisatges de
pedra seca, o ftuals com trepit
Jar el raim o vuure en directe i
prmera premsada e 1a vere-
ma.

Les empremtes del Modemisme
Precisament, sigunc.aaiers del
Penedés configurel. = Sntiques
mostres  arquitectUiiues

modemisme Industral de Cata:

i arrat e plte masiners omplen s curten
dels resaurnts biorion n primers Lnia de mar.
on s pot deacobrir com 1
B ot o o e i oo
nbes s i, ilinora3laGekt o
elabaruts com e frien antiga:
Tt dal I b o pescador. Prcimcnt sl
Garra durant cla mesos destit cncara es conser-

1iAncéa donancen a un llegm: o cigronet. Méa pe-
it st F

Castell de Santa Floren ue,

r fora, consenva a i panec
o els trets comcteristics
@'una fortalesa medieval del se-
ge X, mentre que, per dins, és
un auténtic embiema dei Moder
nisme ge Doménech | Monta-
ner: viarieres e colors, ceramt-
aues, forjats, taulelis | tot tipus
e getalls que reflectelxen a la
perteccié I'espiendor d'una be-

pel Maresme Inciou_propostes
com Ia ruta Puig | Cadataich o
1a Casa Col | Regas. 2 Matard,
© 1a Casa Museu Doménech |
Montaner, a Canet de Mar.

s coma Phevern. Fatofat o amanst, aguest loguzn
«mumdnr;uﬂpernhv\mmdeh quecl

Uiuny det brogit ce 1 gran ciur
tat, ni ha experiéncies singulars
1 suténtiques que comnecten el

Baui

El Punt Avui
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Diputacié de Barcelona per al QuéFem?

A l'estiu, Barcelona és molt més

LES BARCELONA A POSSIBILITAT DE FER RUTES | TRAVESSES PER ETAPES, ASCENSIONS
EMBL MLIA I VISITES A P

gudss. s una bona 0pd6 sl no es | Adsita
1ol onar ok Ry do Borcedona |

1 Les comarques de Barcelons sén | |y gyl ‘10 Rutes a
'h pot arfibar en transport | de Montserrat.

sén

una dastinact ideal per ol aficio-

o sedorine T g’ Eme‘:"ﬂ recull de;-
er

M&mh‘l“’“m‘ apeu, amb bicicletaoa
1amb doll

M e o

acnvtats Hiha
@ans rutes per stapes | abiactius iper dedicar-
necals locals; muntanyes emble- | i ine quants dies

e sesebcsr. B sau pal- | Camabiners
sogs singir e frmat poc - | aiDatadel
Liobregat

compta ar ind 1t del Montseny.
queologques, ermites | masies.

situst a la comarca del Ber
& un dels més gens de

smblamdtcs com of Vokurd

mml-m | seu gran velor
Paksgore ooge et

ofwu miitipks possbil

i
Aol une &:rnmm despicis

S, TOT ENTRELLACANT NATURA, CULTURA | GASTRONOMIA

‘woben alanars, sure-
MN&M“S-NLMMIG“ aquestes finkes, | des | pinedes a les parts batees. S'hi

des | mondis de itnerart Ruskiol”, a més de dver-
S e conraton o o o 0n 55 acttats —els tallers per condl-
les pinedes | el alaners. £l m e les plentes ds la ratfia, o el de
de Sant Lioreng del Munt shuat al manjacores docelo— par gaudr do

la natura 1 aprende més sobre ks
fora | la fauna autbetones, com o

Cadi-Moixers
8 Parc Natural del Cadi-Moteerd,

Delta del Licbregat o8 picica ol & ndorane, srb
£t sepon sl ol Dot ol L ~com o clrcut
es mirsparo Gl Toca o et do s i
mqm a. um o
Consihue 1s 2o més s s mines g Vekcoia- | camne

Garcelons, M ha mradon des ‘adaptats. A més, es poden fer ntes

don 25 paten biiclets de mun X
ocol | Sous, carne Kl po ertre als &

« e o bita, cnals
que pasturen llurement | grans ex- = Més informacié:
tengions de platges poc concorme- www barcelonaesmottmes.cat
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TORISHD oo

O CATALITGYA PARA
'DE BARCELONA

Un paraiso para descubrir en familia

Diversion, aventura y cultura adaptadas a todas las edades en un entorno natural incomparable

o e

Eaa
di 7o), saltar en wake- <
g 8¢ o e dat odes o € esaruna e g rosnas M aente
kp ¢
il o
Glon "

s b
jes e e asorabecss Ledeas
. e

Enl conusoss e Oss s, o Bogesy
of Mesants, encontrarzs mastes hsericas
7

st por

£L TERAITORID DESTACA POR SUS
PLAYAS CON BANDERA AZUL 518
ASONBROSOS PAISAJES Y LN

AMPLIA AEEND OE ACTIVIDADES

Que Fem?

CONTENIDO OFRECIDO POR (o 2. | @ e

Parque nstursl dal Montseny.

Descubre
una Barcelona
diferente en familia

Convierte tu viaje de verano
con los mds pequefios en una
experiencia inolvidable
recorriendo una provincia con
playas infinitas, pueblos de
cuento y monfafias imponentes

visitar aigunade  nificas excurslones, ya que estn surcados por

us meq:s s estas ganominacianes oe oigen,

ludad de B muy conacida
L nivel Internacional, sus grandes mo-
numentos y su amblente it
convierten en un destino Imprescinditie. P«xo
& entorno de Barcelona no s2 queda atrds y
esconden inconss sorprendentes. cTe animas
aracorrer esta regicn con tu familla?

CON SOL Y AROMA A SAL
Ls luz del Meditarraneo bana Ia costa de
Barcekina a lo largo de sels comarcas. Sus ex-
tensas playas, coma las de Maresme, & Balx
Liobragat y el Garraf, son perfectss para If con
niNos, ya que tendrdn espacio sufklente para
Jugar y pasesr, asf como bafarss o probar acti-
Vidadas nauticas

Playas Urbanas con paseas marimos par los
que pasear al atardecer o degustar productos
Jocales en sus restaurantes. ¥ no pusde faitar un
Vino DO, Penedés o Alella. SI

PERDERSE PARA ENCONTRARSE
El centro de la provincla o2 Barcekng, donde
5@ situan Osona, el Molanes, el Bages y el
Anola, configura uno de los palsajes mas Im-
presionantes de Ia region. Una zona perfects
ara desoonectar y pasar uncs dias alejados del
bulicio. Con antiguas torres de vigla, enormes
menasterios foménicos o grandiosas muralias
medievales, haran sentir 3 los mas pequenios

numerosas lnerarics sefiallzados que recormen
U enarme blodNerskiad. St estsls 300stumbra-
dos al sendsrismo, una de 1ss rutas més largas
¥ hermosas es Is del Camino de los Hombres
Buenos, que sigue 1as Vias que utilizaban los
‘antiguos cataros francesss para busca refugo
en Cataluna

No perdgls la oportunidad de aprender un
Poco Mas del pasadd Industrial de s comarca
Visitando algunas de las coioniss Industriales
Museizadss que hay. Y, par supuesto, la capital

& tlempo. iNo po-
déls dejar de probar los vines de la DO. Pla
de Bagas!

LA MONTARA OS ESPERA

Los Imponentes Pirineos de 1a comarca del

dela regicn, Berga, que cuents con un patrimo-
notable.

Ls provincia de Barcelona se rata ademas,
del primer destino dsl mundo en obtenar el
sallo Blosphere Platinum por su compromiso
con a sostenibilidad Visits ests verano en fa-
milla tados los rincanes de esta destino onico

Bergusdd son mag-

IAEN:

¥y iy dejas sarprandar!

20 minutos

Viajes National Geographic

ES MUCHO MA

{Quieres disfrutar del senderismo
en las comarcas de Barcelona? Patea
el territorioy idisfruta de la naturaleza!

Bau:e\ma es mucho mas que una gran ciudad:

la riqueza natural que alberga el territorio compry

dido entre la sierra del Cadi y el mar Viditerrineo
trinda a los viajeros la oportunidad de descubrir nuevas
experiencias lejos del tréfico y el ruido. Los pinares del
Maresme, los humedales del Baix Liobregat, los acantila-
dos del Garrat, los vifledos del Penedds o las montaias
abruptas del Bergueda... entornos magnificos que puedes
descubrir a pie, en bicicleta o, por qué no, también a
caballo. Se trata de un destinoy tres marcas turisticas,
Costa Barcelona, Paisajes Barcelona y Pirinecs Barcelona,
que han abtenido el sello Biosphere Platinum en reconoci-
miento al esfuerzo realizado desde la Administracién y el
mbito privado para |rr~plemenlar un turismo sostenible

y {Explora, camina...

COSTA BARCELONA: ESENCIA MEDITERRANEA
Zle apetece pasear siguiendo la linea de costa? Conforma-
da por las comarcas del Maresme, Baix Llobregat, Garraf,
Alt Penedés, Vallés Oriental y Vallés Occidental, Costa
Barcelona te ofrece un sinfin de maneras de sumergirte
a a seguir el Sendero
o Garraf y

PAISAJES BARCELONA:

NATURALEZA Y TRANQUILIDAD

En el centro de la provincia, las comarcas de Osona, el
Moiands, el Bages y IAnoia estén repletas de atractivos
raturales. Este teritorio combira grandes llanuras y
también emblemticas montafias como las del Montseny
© Montserrat, importantes cursos fluviales y singulares
elementos geolégicos. Fruena el Camino Oiiba o GR-151
Q. nvita a recorrer este temitario y descubrir su
patrimonio romanico.

PIRINEOS BARCELONA: MONTARA Y TURISMO ACTIVO
Si eres amarte de la alta montafia, y tienes aima de
excursionista, la comarca del Bergueda es tu mejor destino.
Aqui encontrards preciosos paisajes que podrds descubrir
pie 0 en bicicleta. Prueta el Camino ael Lobrega

4an o eeta aka paes 08 18 fariAis s

reseguir este 110 Oesde su NAGHT

Nunca un solo destino dio tanto de st entra en la weby
sucumbe a los encantos de ka Barcelona mas natural,

www.barcelonaesmuchomas.es
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BARCELONA, DEL PIRINCD

AL NEDITERRANED

Mas all de la gran ciudad, la provincia
abarca un extenso territorio con multitud
de propuestas culturales y excelentes
vinos. La huella de Gaudi y de otros
genios modernistas es un buen ejemplo

on razén, Bar
cc‘lol\u es uno

mis v
cada ano por
viajeros de todo
el mundo. Hay tantas razones para
acercarse a la capital de Cataluia
que dan para escribir varioslibros.

aguarda en el interior de esta pro
vincia es todo un descubrimiento.
Més atin lejos del bullicio urbano.

Esencia modernista. Ocurre
con el Modernismo, tan arraigado
aq , repleto de tesoros arquitec-
Gnicos. Sumiximo exponente cs
Antoni Gaudf. EnSanta Coloma de
Cervell6 se ubica la Colonia
uno de los complejos i

&

ala de una cueva migica. Sucede
porque la luz natural que se filtra
através de sus vidrieras de colores
serefleja en fas columnas de piedra
de formas imposibles. Naturaleza
yarte convergen asien un espacio
muy singular, una obra maestra
modernista a escasos 20 kilome-
tros de Barcelona.

Lahuella de Gaudise extiendea

idad E

otras |

‘mds vanguardistas del slgo XIX
La cripta de su templo, declarada
Patrimonio de la Humanidad por
Ia Unesco, es uno de los mejores
ejemplos de la imaginacion de este
genio universal. La atmésfera que
se respira en su interior recuerda

Labuena Barcelona

n
Ias afueras de La Pobla de Lillet s
esconden el Chalet del Catllaras y
los Jardines Artiga, un rincon bu-
cblico en el que piedras, aguay ve-

getacién componen una sinfonia
muy particular. Decaminoa lacue-

va de Nuestra Seriora de Mont

Diputacié
Barcelona

rathay unaparada obligatoria. Se

Dearriba abajo: actividad
0.Pla

trata del P
un conjunto de esculturas religio-
sas ideado y ejecutado por Gaudi.
Mis al sur, en Sitges, el arquitecto
colabord enel Celler Giell, unabo-
dega de piedra en perfil lrnnwlm
Mientras, Matard alberga la N
Gaudi, el edificio que represent6
elinicio de su carrera.
Esta misma ciudad atesora la
importante impronta de Josep

de Bages; Casa Coll i Regis
n Matar6, y propuesta de
enoturismoen la D.0. Penedés.

nedés, Alella, Pla de Bages, Cava y
Catalunya. Fs la comarca del Pene:
dés, concretamenteen Sant Sadur-

Puigi Cadafalch, otro de los
mosexponentes del Modernismo.
El salGn de plenos del ayunta.
miento de Matard, el

nid’
la que més bodegas acoge (hasta
73).En ellas, el cava es el gran pro-

Rengle, la botiga La Confianza, la
Casa Parera, el edificio de la Be-
neficiéncia y, sobre todo, la Casa
Coll i Regas, reflejan sumaestria.

No lejos de aqui, en Canet de
Mar, se levanta la Casa-Museo Do-
ménech | Montaner, donde vera-
neaba ol arquitecto que disend ¢l
Palau de la Mij Catalana. En es-

tagonista. Ci
actividades cnoldgicas, alo largo de

dores tinicos, propuestas sosteni-
bles con vinos ecolégicos, visitas
con vehiculos singulares y nume-
rosas fiestas y tradiciones.

LaD.0. Pla de Bagesesunasor-
presa. La ruta que lleva su nombre
atraviesa el corazén de Cataluna.

alza el casillo de Santa Horentina,
una fortaleza medieval del siglo XI

Geoparque de la Catalufia Central,

-y platé de rodaje de la serie Juego
de Tronos-,cuyo interior fue restau-

a Unesco, en el camino se entre-

el siglo XX por ¢

cultura y cele-

propio Doménech i Montaner

Vinos con historia. Fueun dis-
cipulo de Gaudi, de nombre Jeroni
Martorell, quien planificé la bode-
ga de Alella Vinicola. En este edifi-
cio centenariojunto al mar todavia
se elaboran vinos de laD.O. Alella.
La ruta del Vino de Alella transcu:
rre entre las colinas de la Serralada
oral y el azul del mar. En estas
5 hectareas de vinedos salpica-
das de bodegas familiares nacen
unosdeliciososblancos dealta ca-
lidad. Porque Barcelona es tierra
de uvas y buenos vinos desde ha-
2500 anos, cuando los iberos y
romanos ya producian la bebida
que tanto ha marcado el paisaje y
la cultura de estas comarcas.

La provincia es la cuna de cin-
co denominaciones de origen: Pe-

del Vino del Bages, en junio, yla de
IaVendimia, en octubre.

barcelonaesmuchomas.es

Barcelona Diputacié.
mucho més Barcelona

DIPUTACION DE BARCELONA

cosmopolita. unadelssobras

Alrededor del municipio, seex-  SUmbredela ——
:ji;n‘;lt un amplio territorio plaga- LasD.0. Penedss, Alella

le contrastes y sorpresas que L

abarca desde las playas banadas yPla de Bages invitan
porelmar Mediterrincoa las cum- a descubrir nuevos y
bres del Pirineo. Conocer el legado exquisitos vinos y cavas,
histérico y la riqueza natural que  Montserrat. tan arraigados en la zona

El Pais Viajero

TEXT JUDITH NAVARRO

Itertitorio que configara ias comar
casde  sierra del
Cadiyel mar Meiterranen, es in~
coy se caracteri:
tesy su rigueza

Rodeando la ciudad ce Barcelona,

ing &5 un cescubrimiento para todos o

jeros curiosos que b

riencias singulares y

ficio de la gran cu

ESENCIA VEDITERRANE
£l extenso litoral del Maresme, el Baix
Llobregatyel C-evra‘ &5 un ugar excelente para

cifels,rir-
guna de ellas decepcio
. Playas urbanas, con
s los se
s para er\.rtJr en

‘e un pueblecito
todavia conserva la

Escapate cerca

esencia marinera, y en Canet e Mar podras
gozar de lavista de la costa salpicaca
s3s modernistas. Acércate también a a I

una larga
vivit en directola

Yver o amosos calamares que protag
1as cartas de tocos los restaurantes de

CE
©sona, elMoianes, ef Bagesy [A4noia son cua-
tro comarcas delinterior de la provincia llenas
salrin

riales. Si le

alurales

atractiv

apetece conocer monasterios histdricos, tallzs
romanicas, vicrieras goricas y murallas medie-
vales, esta esla tierra ideal para i,
Calleiea por Vic, donde podrasdisfrut
suemblemético cas:

medieval ms rica en al
BUNO de s Museos, ¢o-

lana durante la Guerra
v, dos kilé:

nia de sal, una de las
nantes de

al, muy

experiencias 3l ire libre. Con numerosos -

nerarios sefilizacos y una enarme biodiver.

sidad, este territorio afrece paisa

Gores que se pueden descubir facimente a

pie o en bicicl
Entrelas rutas més reconacidas se en

hados a la histona, ya que sigue las vias que
utilzaban los antiguos cdtaros franceses pa
I ¢ refugio en Catalufa,
e 12 corona es, sin du
cimadel Pecraforca, u
reservada amoniaferos conexpesienca e
10 cue ofrece una:
Descubre més planes en barcelonaesmuchomas.es

escdpate |

RUTAS NATURALES

Descubiriendo Ia helleza de las comarcas de Barcelona

Desde sus paisajes maritimos que perfilan el litoral hasta sus altas montafias que definen sus horizontes, la provincia de Barcelona
cuenta con un patrimonio natural Unico. Sus rutas por etapas, sus itinerarios locales y sus paisajes inigualables se han convertido en
centros de peregrinacion imprescindibles para los amantes del senderismo de todos los niveles.

Lo Carlos Torres

LA ANILLA VERDE DE MANRESA o 3

Un'tesora natural en el corazdn ce Catalunya

MASSIS DE MONTSERRAT

lDS IEI]I]IIIUI]S IﬂﬁS Hll[ﬂl]ll]lll]S i Ealalunva

SENDERO DEL MEDITERRANEO

Un'arga itingrario SIEHII]IE £On vistas al mar

i

v de Cuturg e
e Sl tanbin e

. e Calell o Sart
AikaddLh

RADORES

lﬂ HWEISIUH[I (el paisaje del interior barcelongs

Hi;',f gt o

=
ez i bl

il
s T s ek
A Mar

Morrexn

it
vl uticumivmn

Stpscis
S taas rutas cerca de Barcelona ww baicelonagsolimes cat

Catalunya al teu abast
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LAVALIRA  effrapesio

DFACTORY,
m

Barcelona és molt més:
descobreix una destinacio
Unica i molt propera

Contingut gfert per o Diputat de Barcelona

Barcelona é mol lavegaa: & é utban; és rucal

diversa, i
Gescolir B, b

empreses privades perun fisisme sosenibie,

vl i Vany.
i e Eneltermos que
o z 3 baner,
nan P 3 e
sostanbieatotes es comarques s de Barceloma control de qualitat.

P

e e i

L Xatado Pases Netutals et formads
pec cacons d'anta gran beliesa, Bl Pare e
‘Natural del Montseny, per exemple, 5 tn

tosaic de paisatges mediterianis

Vetracediniria biodiversital que tens ol
teu abast ales comarques de Barceloaa no
i e e Ul acaba aqui- on tota, s6m catorze s

pares  espals naturals protegits pel seu
an valor paisatgfstic, ecolbgict cultural

o i i 1
Camfoliba, Ja rut
Tourd
Vent, i Sender de Montxerrat, i el Sender Histiric.

Tuny del brogit s e les e s B ey g hoves.
‘Barcelona, Palsatges Barcelona | Pirineus Barcelona. e -
A
Cost: e
L
JA————
i ey —
penein, vl reml 1 vl . S
‘Occidental ), Costa Barcelona és una.
b rimade Raree
iy

les compres L1 possibiltat de ter espot.
s el

ooy

convidaa tacontemplac  al eoatacte S
amblananua.
I
excelet per
el cau sommauat
s 1al L
de g 6
edis | Alel s caminar per
=
e

‘Osana, f Moianés, el Bages i 1'Anoia
configuren Paisaters Barcelona, una
Gestinacks utfstica que s'estén pelcentre
e la ravineia, n quatre comarqies.
plencs d'attactins narurals, patrimonials
1 gastzondmics que es iobea molt a prop
Gelacapital atalana.

na bona manera de coniier les

medievals, Paisatzes Rarcelama és ideal per a i

gasantit

1 comarca de Berged es trobaal nord
delaprovineia enwun entorn natural
excepeional 1 6 unterritort molt apreciat,
fant pels apassianats de Palta mantanya
o per aquells que volln fer exeusions
s senziles

Amb tombeosos itineratis senyalitzats |
1= enarme biediversitar, aquest terrirari
ofcrcix paisatges encisadors que cs poden
descobei Eicilment a peu o en bicicleca

12 foia dela corana és a puiada al cim del

= s
recorden o passat induserial

Wi infarmarid v e

eltriangle.eu

dela comarca

clonaesmaltmes.cae
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BARCELONA *"*"
COLOURS e o

s AT+ v - .

E VACANCES EN FAMILIA A BARCELONA

MES INFORMACION:
ENTRADAS RELACIONADAS:
‘ »

SUBMIT A COMMENT

barcelonacolours.com

INA POST

(X110 @l 7

LES MULTIPLES

FACETES DE LES

COMARQUES DE

BARCELONA ESPER

EL VIANTGER AQUEST
ESTIU

thenewbarcelonapost.cat
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Penedés  PladeBages  Alella Castellano

'\" v
) %3

.

\ \‘
Y
Encturtsme

Comarques de Barcelona, terra de vins

otextpes: (@) Qo

Les Rutes del Vi del Penedes, Pla de Bages i Alella ofereixen plaers enologics
i paisatges amb els quals gaudir d'aquesta cultura millenaria

El cultiu de la vinya va arribar a Barcelona a través del Mediterrani, introduit per

i I Avui, iutat,

on lavinya, el vi1 el cavas erigeixen. origen ~Penedss, Pla de Bagesy
Alella- convide i i i i

ha

+Penedés, terra de vins i caves

Diputacié
Barcelona

* Pla de Bages, tresors a peu de vinya

DOPla de Bages, d aquest
territori. L un que es troba representat

al Museu dela Memdria de la Vinya el i, situat a Sant Fruitds de Bages. Aquest
llegat pot ser explorat a través de la Ruta del Vi DO Pla de Bages.

# Alella, la terra de la pansa blanca

o~

situadaa1s al costat Litoral fel °”Hw\,m s
mar. 1a Ruta del Vi DO Alella és '
antiga de Catalunya, amb 225 hectarees. En aquesta regid, els cellers familiars

P
amb la varietat e llarga

zona.
Entre els llocs d'interés per visitar hi ha el Centre Enoturistic | Arqueologic de
Vallmora, a Tei, aixi com di ¢ i

i i ilesvi oferiruna

Ruta del Vi que suposa una experiéncia inica

Miés propostes enoturistiques &
www.barcelonaesmoltmes.cat

acull més de 75 o v
» @ 0=
Barcelona, convida a explorar rutes entre vinyes, experiéncies enoturistiques |
propostes sostenibles.
Destaquen opcions com el Centre d'Interpretaci6 del Jaciment Tbéric de la Font
de la Canya, a Avinyonet del Penedes; el  a Sant Sadurni d'Anoia; el
Centre ¢ Tpretacio de la Malvasia de Sltges, a Sitges, o la ruta Miravinya per
conbixer els palsatges del Penedés.
Ofert pe-
xies
Entre el mar i la muntanya
Alella ofereix una varietat d'activitats d'enoturisme, com I'Enotast,
recorreguts pels diferents cellers, i la Festa de la Verema
o cxplocaraquesta gl a e
e partictparen diverscs tivtts, con n 508 dics e I Festn e Vererss e s celcbeaeh el 15 dcsctrmbre de
202,
- Diputacio de Barcelona

Fropostes

Enoturisme cultural

Hcent artstic i 2

degastacss de vins de 1a DO Alella.

Elceller rom de Vallmora 9 i

activtars
Experiéncies entre vinyes

Tres cellers de 18 DO Alella — ks Ak, Sorgoct

41 = ofereixen ans variceat de talles, tases | experienics

gaudeinen dels vins de a regid.

Interactiu lavanguardia.com

1 del 2004 - @

@ La Vanguardia @

La Ruta del Vino D.O. Pla de Bages destaca por su rico patrimonio vitivinicola y sus dos variedades de
Uva aunoctonas, picapoll y mando

I Pla de Bages destaca por su fic
) 1 comentas

o5 Magrada O Comenta A Comparteix

Facebook @lavanguardia
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Baner. Diferents creativitats i mides; catala, castella i francés

@

Barcelona
és molt més

O

Diputacio
Barcelona

\

Barcelona Barcelona Barcelona
és historia és cultura

Quina Barcelona Descobreix-les
coneixes tu? totes aqui

&

Barcelona
&s molt més

Diputacié
Barcelona

N -+

Barcelona és muntanya Barcelona és gastronomia

Descobreix-Lles totes aqui

300x300 px

Barcelona
es montana

Barcelona
es gastronomia

Barcelona
es deporte

¢ Que Barcelona
conoces tu?

Diputaciéd
Barcelona

728x90 px
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Radio

Falca 20”

Barcelona és molt més!

Es gaudir de més de 100 km de costa i platja. Es descobrir parcs i espais naturals.
Barcelona és arribar fins als Pirineus.

Es viure l'art i la cultura.

Barcelona és unica.

Es un munt de likes.

Quina Barcelona coneixes tu?

Descobreix-les totes a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

Entrevista

Entrevistes al programa de radio de FLAIX FM “El mati i la mare que el va parir” a:
o Abigail Garrido, diputada delegada de Turisme de la Diputacié de Barcelona i
alcaldessa de Sant Pere de Ribes.
o Juan Luis Ruiz Lépez, alcalde de Vilanova i la Geltru.

o Judith Galvez, responsable de Marqueting de 'empresa Roc Roi, una empresa
lider en activitats d’aventura a l'aire lliure, amb seu a Vilanova i la Geltru.

Sortida de programa

El 21 de juny es va realitzar el programa de radio de FLAIX FM “El mati i la mare que el va parir”
a La Daurada de Vilanova i la Geltrd, amb continguts sobre Costa Barcelona i amb mencions
reiterades a Barcelona és molt més i a la Diputacié de Barcelona.

Mencié 20”

Si tens curiositat per la cultura a les comarques de Barcelona, aixo t'interessa!

Més de 60 museus per descobrir, un Patrimoni Mundial reconegut per la Unesco per explorar:
Gaudi, la Patum, la Fia-Faia... Una riquesa cultural que pots descobrir en familia o pel teu
compte.

Més informacié a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

A les comarques de Barcelona tens un mon per descobrir: el Modernisme de Canet o Mataro; el
romanic amagat a la natura del Bergueda i Osona; museus, viles marineres, festes majors
d’estiu... | és que I'estiu és molt més que la platja!

Descobreix els millors plans culturals a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

Les comarques de Barcelona han enamorat un grapat d’artistes al llarg de la historia i han inspirat
la seva obra. Picasso, per exemple; amb exposicions al Museu Thermalia de Caldes de Montbui,
al Centre Picasso de Gosol i a la Fundacié Palau a Caldes d’Estrac.

Descobreix els millors plans culturals a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

Cadena SER Catalunya
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Tu ja saps que I'estiu no és només anar a la platja, pero... saps també que pots gaudir dels
millors plans culturals.... sense sortir de les comarques de Barcelona?

Gaudeix de museus, pobles amb encant, viles marineres, festes majors d’estiu...
Descobreix el Modernisme de Canet, o el romanic amagat al Bergueda...

Viu un estiu diferent... a les comarques de Barcelona.

Més informacié a bcnesmoltmes.cat

Diputaci6 de Barcelona

Els millors plans culturals per a aquest estiu... els tens a les comarques de Barcelona.

| és que tens 68 museus per descobirir... Estas envoltat de ciéncia, patrimoni, historia, paisatges...
Perqué l'estiu... no és només per anar a la platja!

Endinsa’t en la cultura, descobreix antics oficis, gaudeix de paisatges unics... | tot, tot, sense
sortir de les comarques de Barcelona.

Més informacié a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

Vols un estiu diferent i emocionant? Doncs, no et cal sortir de les comarques de Barcelona.
Descobreix el Modernisme de Matard, o el romanic amagat d’Osona, gaudeix de 68 museus, de
l'arquitectura de Gaudi, de la Patum de Berga, de castells, de festes majors, de paisatges, de
pobles amb encant, de viles marineres... | és que tot, tot, ho tens a les comarques de Barcelona.
Més informacié a bcnesmoltmes.cat

Diputacié de Barcelona

COPE Catalunya i Cadena 100

Encara no tens plans per a la teva propera escapada? No et perdis tot el que et poden oferir les
comarques de Barcelona: cultura, historia, gastronomia, art... Des de la Colonia Glell, a
Santa Coloma de Cervelld, fins al Monestir de Sant Cugat, passant per les restes romanes del
Camp de les Lloses.

Gaudeix de la tradicio, de les festes, dels museus i de la millor gastronomia.

Descobreix tot el que t'espera a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

Avorrit de fer sempre el mateix? Converteix-te en arqueoleg per un dia a L’Esquerda, a Roda de
Ter; gaudeix dels castells de Vilafranca i endinsa’t als monestirs de Montserrat o del Mén Sant
Benet.

Tota la cultura, la historia, la gastronomia i I'art t'esperen a les comarques de Barcelona!
Descobreix els millors plans a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

Onda Cero

Ja deus estar planejant qué fer aquests dies d’estiu, 0i? Doncs deixa’m que et doni alguna idea.
Qué me’n dius de fer una mica de muntanya o senderisme? Pirineus Barcelona és ple de
destinacions on gaudir de la muntanya i fer excursions. Ja ho veus, Pirineus Barcelona és molt
més que caminar!

| si vens amb nens, descobreix els dinosaures de Fumanya i explora el Museu de les Mines de
Cercs.

Descobreix els millors plans de platja a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona
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Si estas planejant qué fer aquests dies d’estiu, et donaré alguna idea. Qué me’n dius fer una
visita a les tres rutes del vi de les comarques de Barcelona: Penedeés, Alella i Pla de Bages.
T’imagines passejar entre les vinyes amb la teva familia? O envoltar-te de tines de pedra seca,
descobrint com es feia el vi en altres époques? O gaudir dels wine bars i de les terrasses entre
vinyes? La cultura del vi és tot aixo!

Descobreix els millors plans enoturistics a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

Estas planejant qué fer aquest estiu? A les comarques de Barcelona hi tens molt per fer!
Gaudeix de paisatges increibles, de respirar aire net i de contemplar els estels, en els 14 parcs
naturals que tens a tocar de casa.

Escapades per reconnectar amb la ruralitat i la natura. Camins de ronda, fauna, vistes
panoramiques...

Descobreix els millors plans de natura a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

Ja deus estar planejant qué fer aquest estiu, 0i? Doncs deixa’m que et doni alguna idea.

Qué me'n dius de fer una visita a les platges de la Costa Barcelona? Des del Garraf i fins al
Maresme, tens més de 100 quildbmetres de costa esperant-te. Platges netes, amb bona qualitat
d’aigua, i amb serveis i activitats per a tota la familia. Per als grans i per a la canalla.

A més, les platges urbanes de Costa Barcelona estan a nuclis amb propostes de cultura,
gastronomia i activitats nautiques per gaudir de I'estiu. | s’hi arriba amb transport public!
Descobreix els millors plans de platja a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

Si estas planejant qué fer aquest estiu, et donaré alguna idea: descobrir les rutes del vi de les
comarques de Barcelona! Sén Penedeés, Alella i Pla de Bages. | tobren les portes perqué et
submergeixis en la cultura del vi! Visita el VINSEUM, el CIC Fassina, la Ruta Miravinya, el
Penedés 360...

Descobreix els millors plans enoturistics a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

Ja deus estar planejant que fer aquest estiu, 0i? Doncs, si ets un amant de la natura, no fa falta
allunyar-se de casa per viure experiéncies autentiques. Si t'agrada el senderisme, els parcs
naturals com el Montseny o el Parc de Sant Lloreng t'ofereixen moltes propostes. | si ets més de
relaxar-te, les cases rurals del Bergueda o de I'Anoia t'esperen amb les portes obertes. Si
t'apassiona la natura, a les comarques de Barcelona hi tens els millors plans.

Descobreix-los a bcnesmoltmes.cat

Diputacio de Barcelona

RACT1
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Videos 6” per a YouTube. 6 creativitats en diferents idiomes, formats 1:1, 9:16i 16:9
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Google Adwords. Diferents formats i idiomes

Patrocinado Patrocinado

@ barcelonaesmoltmes.cat @ barcelonaesmoltmes.cat
= www_barcelonaesmoltmes.cat/turismo www.barcelonaesmoltmes.cat/turismo

Barcelona es mucho mas - Planes en Barcelona es mucho mas - Trekking
Familia en Barcelona Barcelona

Actividades en familia en las ‘ Naturaleza, paisajes y rutas para toda

comarcas de Barccelona. Barcelona ‘ la familia cerca de Barcelona.

es disfrutar en familia. Ven y disfruta b f Escapate. Barcelona es naturaleza,

del mejor verano. rutas y cultura. jVen y disfruta del

mejor veranol

Patrocinat

@ barcelonaesmoltmes.cat
o www.barcelonaesmoltmes.cat/turisme

Barcelona és molt més - Gaudi
Barcelona

Descobreix els millors plans culturals a prop de
Barcelona. Barcelona és cultura, oci i patrimoni. Vine i
gaudeix del millor estiul

Accié amb influencers “Escapades BCN+”
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Pressupost
Inversio Proveidors Inversio Proveidors TOTAL

en mitjans en produccio CAMPANYA
3.599,11 € Dataplanning Espafia, SL

375.185,31 € Dataplanning Espaiia, SL 0.00 € Produccio 405.679.09 €

’ interna ’ ’

20.445,37 € Belowactions, SL

6.449,30 € NothingAD Comunicacién, SL

*La inversié d’aquesta campanya en xarxes socials ha estat de 39.989,55 €, inversi6é imputada a
la campanya de XXSS de la Diputacié de Barcelona.

**Tots els imports inclouen I'lVA.
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Diputacié
Barcelona
ACORD MARC PER A LA SELECCIO DE DIVERSES EMPRESES PER A LA PRESTACIO DELS SERVEIS DE GESTIO PER A LA INSERCIO DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL, DE LA DIPUTACIO DE BARCELONA
1 DELS ENS ADHERITS, ALS MITJANS DE COMUNICACIO | EN ALTRES SERVEIS DE PUBLICITAT | COMUNICACIO (LOT 1)
Documentacié relativa del contracte basat relatiu a:

CAMPANYA: Campanya Barcelona és molt més primavera-estiu 2024. Projecte: 5166-38932. Exp: 2024/0010515. Lot: 1

PERIODE DE CAMPANYA: maig-setembre 2024

OFERTA PRESENTADA PER L'EMPRESA DATAPLANNING AMB NIF B62688494.
OFERTA ECONOMICA: PREMSA IMPRESA (Generalistes 1)
P, N . Seccié/Pagina e % de Comissié
Suport Data publicacié Columna Modul Format/color Mida (en mm) Tarifa vigent PREU NET N Import IVA PREU TOTAL
(parell / senar) descompte d'agencia
El Pais (supl El Viajero- ial verano) Estiu 2024 Doble pagina redaccional a color 404 x 273 mm - 85.440,00 € 86,00% 11.961,60 € 11,96 € 2.514,45€ 14.488,01 €
. N N P " N Aot . 260,3x367,3
La Vanguar Queé fem? (esp estiu) Primavera-estiu 2024 1 pagina redaccional a color mm Senar 12.300,00 € 60,00% 4.920,00 € 492€ 1.034,23 € 5.959,15 €
La Vanguardi: ine ( ial . . Soi "
estiu) bl Primavera-estiu 2024 1 pagina redaccional a color 260,2x379 mm Senar 34.700,00 € 70,00% 10.410,00 € 10,41 € 2.188,29 € 12.608,70 €
fl:‘éti‘::;dlm (suplement Escapate Cerca-Prensa Primavera-estiu 2024 1 pagina redaccional a color 215 x 284 mm Senar 45.500,00 € 70,00% 13.650,00 € 13,65 € 2.869,37 € 16.533,02 €
1 pagina redaccional a color (inclou
EL Periédico de Catalunya (suplement Destinos) Primavera-estiu 2024 versio digital + difusié a xarxes 252x316 mm Senar 24.175,00 € 70,00% 7.252,50 € 7,25 € 1.524,55 € 8.784,30 €
socials)
El Periédico de Catal 1 t Catal 1 1 pagina redaccional a color (inclou
N e;“’ :lm e Catalunya (suplement Catalunya a Primavera-estiu 2024 versié digital + difusi6 a xarxes | 252x316 mm Senar 2417500€  70,00% 725250 €| 725¢€ 1.524,55 € 8.784,30 €
eu abast) socials)
EL:’;::;;;" de Catalunya (suplement ON Primavera-estiu 2024 1 pagina redaccional a color 252x316 mm Senar 24.175,00 € 70,00% 725250 €| 725¢€ 1.524,55 € 8.784,30 €
20 minutos (suplement Revista Extra Viajes) Primavera-estiu 2024 1 pagina redaccional a color 210x297 mm Senar 29.200,00 € 87,00% 3.796,00 € 3,80 € 797,96 € 4.597,75 €
f;:;;“t Avui-tot Catalunya (especial Turisme a 23/06/2024 4 pagines redaccionals 250 ’l‘n 3]:8'95 Senar 25.800,00€  82,00% 164400 € 464€ 976,22 € 5.624,86 €
OFERTA ECONOMICA: PREMSA IMPRESA (Generalistes 2)
P, N . Seccié/Pagina e % de Comissié
Suport Data publicacié Columna Modul Format/color Mida (en mm) Tarifa vigent PREU NET B Import IVA PREU TOTAL
(parell / senar) descompte d'agencia
A . ag . N . 188x152 mm
Midi Libre (edicié Montpellier) Primavera-estiu 2024 4 4 modular color (ample xalt) Senar, local 1.000,00 € 70,00% 300,00 € 030 € 63,06 € 363,36 €
NPT, F . . . 188x152 mm
Midi Libre (edicié Montpellier) Primavera-estiu 2024 4 4 modular color (ample xalt) Senar, local 1.000,00 € 70,00% 300,00 € 030€ 63,06 € 363,36 €
NPT, F . . : 188x152 mm
Midi Libre (edicié Montpellier) Primavera-estiu 2024 4 4 modular color (ample xalt) Senar, local 1.000,00 € 70,00% 300,00 € 030€ 63,06 € 363,36 €
OFERTA ECONOMICA: PREMSA IMPRESA (Locals i comarcals)
P, N N Seccié/Pagina e % de Comissié
Suport Data publicacié Columna Modul Format/color Mida (en mm) Tarifa vigent PREU NET BN Import IVA PREU TOTAL
(parell / senar) descompte d'agéncia
Vallesos Primavera 2024 1 pagina color 220x§::gmm + | Notideslocals: | 5 g0000€  5000% 1400,00€|  140€ 204,29 € 1.695,69 €
OFERTA ECONOMICA: PREMSA IMPRESA (Revistes i suplements)
P, N . Seccié/Pagina e % de Comissié
Suport Data publicacié Columna Modul Format/color Mida (en mm) Tarifa vigent PREU NET N Import IVA PREU TOTAL
(parell / senar) descompte d'agencia
Diario de la Feria Primavera-estiu 2024 1 pagina interior a color 320x450 mm Senar 2.400,00 € 50,00% 1.200,00 € 120€ 252,25 € 1.453,45 €
El Ciervo Primavera-estiu 2024 Ime"‘;:sf::s:t:;:te"“r 245x333 mm Senar 214500€  40,00% 1287,00€  129€ 270,54 € 1.558,83 €
:Zilt:::s:tgslgg)lement De fara far. 10 fars del Primavera-estiu 2024 1 pagina interior a color 20:’::;752::;‘ * Senar 2.300,00 € 40,00% 1.380,00 € 138€ 290,09 € 1.671,47 €
ﬁt:::f:sl';?)lemem De fara far. 10 fars del Primavera-estiu 2024 1 pagina interior a color 20:’;?:]1::;‘ * 2300,00€  40,00% 138000 €|  138¢€ 290,09 € 1.671,47 €
:Eilt:::s:tgslgg)lement De far a far. 10 fars del Primavera-estiu 2024 1 pagina interior a color 20:’::;752::;‘ * 2.300,00 € 40,00% 1.380,00 € 138 € 290,09 € 1.671,47 €
N . . . ml Dy . . DIN A6 (105 x
Guia Gastronomica Vilanova i la Geltri (Eix Diari) Juny 2024 1 portada interior a color 148 mm) - 1.400,00 € 50,00% 700,00 € 0,70 € 147,15 € 847,85 €
Pri -estiu 2024 tral-surt 15 Soi
La Mira rimavera-estiu juny)(semes ralsur 1 pagina color DIN A4 Senar 240000 € 40,00% 144000 € 144€ 302,70 € 1.744,14 €
Politica i Prosa Primavera-estiu 2024 1 pagina color 122 st:nogmm + Senar 10.000,00 € 40,00% 6.000,00 € 6,00 € 1.261,26 € 7.267,26 €
Raices Andaluzas Primavera 2024 1 pagina color 195x265 mm Senar 2.440,00 € 50,00% 1.220,00 € 1,22 € 256,46 € 1.477,68 €
. . N . . . 195x 265 mm +
Revista Turisme Catalunya Primavera-estiu 2024 1 pagina redaccional a color 5 mm sang Senar 1.260,00 € 50,00% 630,00 € 0,63 € 132,43 € 763,06 €
. N . N . - " 206x272 mm +
Viajes National Geographic Primavera-estiu 2024 1 pagina redaccional a color sang Senar, 1r bloc 10.520,00 € 70,00% 3.156,00 € 316 € 663,42 € 3.822,58 €
OFERTA ECONOMICA: RADIO
- % de fal ici6 preferent i 9 issié
Emissora Data emissié Durada peca Nombre de peces Franja horaria % de falques en POSlCl() preferen Pre}l tarifa % de PREU NET C‘Oln‘lSSl'() Import IVA PREU TOTAL
(lesi 2es) vigent descompte d'agéncia
Cadena Ser-Barcelona P"maz":;:'es"“ 20 segons 9 mencions en directe “El balcé", de 19 a 21 h, de dilluns a divendres 9.875,00 € 70,00% 296250 € 296¢€ 622,75 € 3.588,21 €
Onda Cero-Catalunya Prlmazv Ue;:'es"“ 20 segons 4 mencions en directe “La Ciutat", de 12.20 a 14 h, de dilluns a divendres 4350,00 € 70,00% 130500€  131€ 274,32 € 1.580,63 €
Onda Cero-Catalunya P"maz":;:'es"“ 20 segons 3 mencions en directe "La Briiixola”, de 19 h a 20.30 h, de dilluns a divendres 3.290,00 € 70,00% 987,00€  099€ 207,48 € 1.195,46 €
i -esti "Hi Ci Catal ", de 12.30 a 14 h, de dill
COPE-Catalunya P"maz":;: estiu 20 segons 15 mencions en directe erreraa Lope tata ":’i':en ;es a ¢ diflunsa 33.300,00 € 85,00% 199500€  500€ 1.050,00 € 6.049,99 €
Cadena 100-Catalunya Prlmazv Ue;:'es"“ 20 segons 6 mencions en directe De dilluns a divendres, de 11a 15 h 3312,00 € 85,00% 49680 € 050¢€ 104,43 € 601,73 €
i -esti El matii 1 ir", de 6 a 12 h, de dill
Flaixbac FM-Catalunya P"maz":;: st gortida de programa 1 matiifa mare que X?vzi::es eoa ¢ difunsa 51.200,00 € 7500%  12.800,00€  1280€ 2.690,69 € 15.503,49 €
RAC 1-Catalunya Prlmazvoe;:-estlu 30 segons 4 mencions en directe "El Mén a RAC 1", de 7 a 8 h, de dilluns a divendres 23.940,00 € 70,00% 7.182,00 € 718€ 1.509,73 € 8.698,91 €
RAC 1-Catalunya P"maz":;:'es"“ 20 segons 4 mencions en directe “Via lliure”, de 07 a 14 h, dissabtes i diumenges 9.548,00 € 60,00% 381920€  382€ 802,83 € 462585 €
RAC 1-Catalunya Prlmazvoe;:-estlu 20 segons 4 mencions en directe "Voste primer”, de 13 a 14 h, de dilluns a divendres 12.936,00 € 70,00% 3.880,80 € 3,88 € 815,78 € 4.700,46 €
RAC 1-Catalunya P"maz":;:'es"“ 3-5 minuts Entrevista en directe “Versi6 RAC 1", de 15 a 20 h, de dilluns a divendres 23.870,00 € 75,00% 5967,50 €  597€ 1.254,43 € 7.227,90 €
Radio Teletaxi-Catalunya Pr""a;:;:'es"“ 20 segons 10 “El Jaroteo", de 10 a 13 h, de dilluns a divendres 1.140,00 € 45,00% 627,00€  063¢€ 131,80 € 750,43 €
E19 FM P"maz":;:'es"“ 20 segons 130 falques En rotacié (de 8 a 22 h) 1.170,00 € 50,00% 58500€  059¢€ 122,07 € 708,56 €
Radio Puig-Reig Pr""a;:;:'es"“ 20 segons 56 falques En rotaci6 (de 8 a 24 h) 1.344,00 € 50,00% 67200€  067¢€ 141,26 € 813,93 €

Primavera-estiu "Noticies en xarxa" (de dilluns a dissabte,de 14a15hide19a
XAL 2024 20 segons 52 falques 20 h; dissabtes i diumenges, de 14 a 15 h) i "En joc" (dissabtes i 3.480,00 € 60,00% 1.392,00 € 1,39€ 292,61 € 1.686,00 €
diumenges, de 20 a 22 h)

Primavera-estiu

Radio Estel 2024 20 segons 35 falques En rotacié (de 7a 20 h) 1.190,00 € 50,00% 595,00 € 0,60 € 125,07 € 720,67 €
Equinoxmagazine radio (radio digital) Prlmazv Ue;:'es"“ 20 segons 38 falques En rotaci6 (de 7 a 24 h) 380,00 € 20,00% 30400€  030€ 63,90 € 368,21 €
OFERTA ECONOMICA: MITJANS DIGITALS 1
Nombre de CPM net (en cct:)nMcenite(;:l Costos Comissié
Suport Data publicacié ) N Format Mides concepte del pes P CPM net total Preu tarifa Descompte PREU NET N DTN Import IVA PREU TOTAL
peces/impressions R control de tecnologics d'agencia
del banner)
campanya)
20minutos.es Pr""a;:;:'es"“ 1 redaccional digital 35.000,00 € 91% 3.150,00 € 315€ 662,16 € 3.815,31€
Primavera-estiu Destacat en home (amb
20minutos.es 2024 1 enllag al redaccional) + 35.000,00 € 91% 3.150,00 € 315€ 662,16 € 3.815,31 €
Infografia
20minutos.es Primavera-estiu 1 redaccional digital 35.000,00 € 91% 3.150,00 € 315€ 662,16 € 3.81531¢€

2024

Primavera-estiu Destacat en home (amb
20minutos.es 2024 1 enllag al redaccional) + 35.000,00 € 91% 3.150,00 € 315€ 662,16 € 3.815,31 €
Infografia



Primavera-estiu

Ara.cat 2024 1 redaccional digital 20.000,00 € 84,5% 3.100,00 € 3,10 € 651,65 € 3.754,75 €
Ara.cat (Difusio dels redaccionals a xarxes socials) Prlmazvoe;:-estlu 1 916,00 € 84,5% 141,98 € 0,14 € 29,85 € 171,97 €
Catalunyadiari.cat Prlmazv Ue;:'es"“ 1 redaccional digital 2500,00 € 62,0% 950,00 € 095 € 199,70 € 1.150,65 €
:J:;a;:xsr)lyadlarl.cat (Difusié del redaccional a xarxes Prlmazvoe;:-estlu 1 400,00 € 75.0% 100,00 € 010€ 21,02 € 12112 €
Criar.cat Pr""a;:;:'es"“ 1 redaccional digital 1.500,00 € 50% 750,00 € 0,75 € 157,66 € 908,41 €
E;Li‘;z::)(c?a:lf:)sm del redaccional a newsletter i Prlmazv(;.‘;:-esnu 1 100,00 € 50% 50,00 € 0,05 € 1051 € 60,56 €
Cronicaglobal.com (IP C: ) Pr""az":;:'es"“ 1 redaccional digital 2.900,00 € 40% 1.740,00 € 1,74 € 365,77 € 2.107,51 €
)(z;(::;asil;l:slicom (Difusié6 del redaccional a Prlmazv(;.‘;:-esnu 1 100,00 € 40% 60,00 € 0,06 € 12,61 € 72,67 €
Cronicaglobal.com (IP C. ) Pr""a;:;:'es"“ 500.000 impressions, ROS a:::;: Eg:;‘:‘sg:;e;ocl'(i) 300 x 250 pixels o similar 5,00 € 2.500,00 € 0,00 € 250 € 525,53 € 3.028,03 €
El9nou.cat Pr""a;:;:'es"“ Cost fix, 5 setmanes, ROS a:::;: Eg:;‘:‘sg:;e;ocl'(i) 300 x 250 pixels o similar 6.915,00 € 65% 242025 € 0,00 € 242€ 508,76 € 2.931,43 €
Eldiario.es (IP Espanya) Pr""a;:;:'es"“ 1 redaccional digital 19.900,00 € 85% 2.985,00 € 2,99 € 627,48 € 3.615,46 €
f(l’t;l::::';;).es (Difusi6 del redaccional a xarxes Prlmazvoe;:-estlu 1 100,00 € 85% 15,00 € 0,02€ 315€ 1817 €
. N Baners robapagines, 300 x 250 pixels, 728x90
L Primavera-estiu N N . 3 . .
Eldiario.es (IP Catalunya) 2024 300.000 impr ROS gab. igig: GIF = pixels, 980x90 pixels o 5,00 € 1.500,00 € 0,00 € 1,50 € 31532 € 1.816,82 €
animat (de fins a 300 kb) similar
Elnacional.cat Prlmazv Ue;:'es"“ 1 redaccional digital 32.000,00 € 82% 5.760,00 € 576 € 1.210,81 € 6.976,57 €
f(l):ia:llso)nal.cat (Difusié dels redaccionals a xarxes Prlmazv(;.‘;:-esnu 1 4365,00 € 82% 785,70 € 0,79 € 165,16 € 951,65 €
. Primavera-estiu, 1.900.000 impressions, Baner robapagines GIF . Lo
Elnacional.cat 2024 home i ROS animat (de fins a 300 kb) 300 x 300 pixels o similar 4,00 € 7.600,00 € 0,00 € 7,60 € 1.597,60 € 9.205,20 €
Elpais.com/elviajero Pr""a;:;:'es"“ 1 redaccional digital 43.000,00 € 88% 5.000,90 € 5,00 € 1.051,24 € 6.057,14 €
Elperiodico.com i .cat Pr""a;:;:'es"“ 1 redaccional digital 19.000,00 € 85,0% 2.850,00 € 2,85 € 599,10 € 3.451,95 €
i;;;:nso:;z;)j:)m i.cat (Difusié dels redaccionals a Prlmazv(;.‘;:-esnu 1 1.000,00 € 85,0% 150,00 € 0,15 € 31,53 € 181,68 €
Elperiodico.com i .cat Prlmazv Ue;:'es"“ 1 Sh“":';:‘:a(;‘i’:;'"g"t 32.000,00 € 85000  4.800,00 € 480 € 1.009,01 € 5.813,81 €
- R Primavera-estiu| 3.500.000 impressions, Baner robapagines GIF 300 x 250 pixels o
Elperiodico.com i .cat 004 ROS animat (de fins a 300 kb) P, 595 € 20.825,00 € 0,00 € 20,83 € 437762 € 25.223,45 €
Eltriangle.eu Prlmazv Ue;:'es"“ 1 redaccional digital 2.600,00 € 50,00% 1.300,00 € 1,30 € 273,27 € 1.574,57 €
f(l’tcl;laal:)gle.eu (Difusi6 del redaccional a xarxes Prlmazvoe;:-estlu 1 150,00 € 50,00% 75,00 € 0,08€ 1577¢€ 90,84 €
Primavera-estiu Baner robapagines lateral
Eltriangle.eu 2024 Cost fix, 60 dies, home dreta preferent GIF animat 300 x 300 pixels o similar 2.500,00 € 50,00% 1.250,00 € 0,00 € 1,25 € 262,76 € 1.514,01 €
(de fins a 300 kb)

Estiu al Baix 2024-Next Llobregat Estiu 2024 5 puiﬁzigt::‘;s:r:‘::;g:;s) DIN A4 7.500,00 € 60,00% 3.000,00 € 3,00 € 630,63 € 3.633,63 €
Europapress.es/catalunya ]“"y'zsgzmhre prce‘::;fg‘a :;)'(';elfz’s"e baner ";h:i‘:ft'“es' GIF 1300 x 250 pixels o similar 37.170,00 € 93,33% 247924 € 0,00 € 248 € 521,16 € 3.002,88 €
Europapress (Aldia.cat) ’““y'zs(‘;;"‘hre pi‘:set"f;:‘a ;;’;e;';fne baner ";h:i‘r’:ft'“es' GIF 1300 x 600 pixels o similar 18.720,00 € 93,38% 1.239,26 € 0,00 € 1,24 € 260,51 € 1.501,01 €
Europapress (Aldia.cat/viu) ’““y'zs(‘;;"‘hre pi‘:set"f;:‘a ;;’;e;';fne baner ";h:i‘r’:ft'“es' GIF 1300 x 600 pixels o similar 18.720,00 € 93,38% 1.239,26 € 0,00 € 1,24 € 260,51 € 1.501,01 €
La Vanguardia.com (especial interactiu) Prlmazv Ue;:'es"“ 1 redaccional interactiu imeiec':i“‘f/‘;l’i:::mite 250.000,00 € 90,00%  25.000,00 € 25,00 € 5.255,25 € 30.280,25 €
Lavanguardia.com Pr""a;:;:'es"“ 3'200'0001{'5"51“”5"’“5' a:::; Eg:;‘:‘sg:;e;ocl'(i) 300 x 250 pixels o similar 595 € 19.040,00 € 0,00 € 19,04 € 4.002,40 € 23.061,44 €
Metropoliabierta.com Pr""az":;:'es"“ 1 redaccional digital 1.900,00 € 40,00% 1.140,00 € 1,14 € 239,64 € 1.380,78 €
2::::;'3:;:; ta.com (Difusi6 del redaccional a Pr""az":;:'es"“ 1 100,00 € 40,00% 60,00 € 0,06 € 12,61€ 72,67 €
Metropoliabierta.com Pr""a;:;:'es"“ 400.000 impressions, ROS a:::; Eg:;‘:‘sg:;e;ocl'(i) 300 x 250 pixels o similar 5,00 € 2.000,00 € 0,00 € 2,00 € 420,42 € 2.422,42 €
Nacié digital.cat (edicio nacional) Pr""a;:;:'es"“ 425.000 impressions, ROS a:::; Eg:;‘:‘sg:;e;ocl'(i) 300 x 250 pixels o similar 595 € 252875 € 0,00 € 253 € 531,57 € 3.062,85 €
Thenewbarcelonapost.com Prlmazvoe;:-estlu 1 redaccional digital 2.900,00 € 50,00% 1.450,00 € 1,45 € 304,80 € 1.756,25 €
Thene\fvbarcelonapost.cofn (Difusié dels Primavera-estiu 1 100,00 € 50,00% 50,00 € 0,05 € 1051 € 60,56 €
redaccionals a xarxes socials) 2024

Vilaweb.cat Prlmazv Ue;:'es"“ 1 redaccional digital 5.000,00 € 65,00% 1.750,00 € 1,75 € 367,87 € 2.119,62 €

. Primavera-estiu| 300.000 impressions, Baner robapagines GIF . oo
Vilaweb.cat 2024 home, 1r scroll, ROS animat (de fins a 300 kb) 300x300 pixels o similar 490 € 1.470,00 € 0,00 € 1,47 € 309,01 € 1.780,48 €
OFERTA ECONOMICA: MITJANS DIGITALS 2
Nombre de CPM net (en cc:nMcenette(::l Costos Comissié
Suport Data publicacié N 8 Format Mides concepte del pes P CPM net total Preu tarifa Descompte PREU NET N B Import IVA PREU TOTAL
peces/impressions del banner) control de tecnologics d'agéncia
campanya)
Barcelonacolours.com Prlmazv Ue;:'es"“ 1 redaccional digital 300,00 € 50% 150,00 € 015€ 31,53 € 181,68 €
Barcelona(.:oloflrs.com (Difusié de.ls redaccionals a |Primavera-estiu 1 300,00 € 50% 150,00 € 015 € 3153 € 181,68 €
xarxes socials i newsletter exclusiva) 2024
Primavera-estiu 1 redaccional digital amb 3
Epicroadrides.com 2024 1 rutes ciclistes associades 4.000,00 € 50% 2.000,00 € 2,00 € 420,42 € 242242 €
(Destination Guide)
Ez;z;’;‘:;?es'c"m (Difusi6 a xarxes socials i Pr""az":;:'es"“ 1 500,00 € 50% 250,00 € 025€ 52,55 € 302,80 €
Escapada Rural.com (blog) Pr""a;:;:'es"“ 1 redaccional digital 5.000,00 € 69,14% 1.543,00 € 1,54 € 324,35€ 1.868,90 €
Escapada Rural.com (blog) Pr""a;:;:'es"“ 1 redaccional digital 5.000,00 € 69,14% 1.543,00 € 1,54 € 324,35€ 1.868,90 €
o ax . . N 2 post a Facebook + 2
Escapada Rural (Difusi6 dels redaccionals a xarxes |Primavera-estiu| o\ o 1ocis a Instagram + 3.500,00 € 69,14% 1.080,10 € 1,08 € 227,05 € 1.308,23 €

socials)

2024

2 Stories Instagram



Escapada Rural (Difusié dels redaccionals a
newsletter)

Escapada Rural.com (home)

Midilibre.fr (compra programatica Hérault, Gard i
regi6 de Paris)

Midilibre.fr

Mammaproof.org

Mammaprof.org (Difusi6 del redaccional a xarxes
socials)

Mammaproof.org (Difusi6 del redaccional a
newsletter)

Timeout.cat (Difusi6 a xarxes socials)

Signatura electronica del/s responsable/s de I'empresa

Primavera-estiu| 2 newsletters compartides
2024 (text i foto)

Primavera-estiu

2024 1foto ala home, 1 mes
Primavera-estiu .

2024 4.075 visites

Primavera-estiu 42.000 impressions

2024

Primavera-estiu 1
2024

Primavera-estiu 1
2024

Primavera-estiu

1 enviament newsletter
2024

Primavera-estiu 5 videos, 1 milié
2024 visualitzacions

Foto portada (3 fotos en
rotacid)

Baner robapagines i
gigabaner GIF animat (de
fins a 300 kb)
Baner robapagines i
gigabaner GIF animat (de
fins a 300 kb)

300x250 px, 1000x90 px i
320x50 px

300x250 px, 1000x90 px i
320x50 px

redaccional digital

Newsletter exclusiva

Reels Instagram + Tik Tok

2.000,00 €

2.000,00 €

5.800,00 €

1.200,00 €

2.000,00 €

1.200,00 €

144,00 €

72.500,00 €

PREU TOTAL OFERT

69,14%

69,14%

70,00%

70,00%

50,00%

50,00%

50,00%

80,00%

617,20 €

617,20 €

1.740,00 €

360,00 €

1.000,00 €

600,00 €

72,00 €

14.500,00 €

0,62 €

0,62 €

0,00 € 1,74 €

0,00 € 036 €

1,00 €

0,60 €

0,07 €

14,50 €

310.070,51 €

129,74 €

129,74 €

365,77 €

75,68 €

210,21 €

126,13 €

15,14 €

3.048,05 €

65.114,81 €

747,56 €

747,56 €

2.107,51 €

436,04 €

1.211,21 €

726,73 €

87,21 €

17.562,55 €

375.185,31 €



Diputacio
Barcelona
ACORD MARC PER A LA SELECCIO DE DIVERSES EMPRESES PER A LA PRESTACIO DELS SERVEIS DE GESTIO PER A LA INSERCIO DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL, DE LA DIPUTACIO DE BARCELONA

| DELS ENS ADHERITS, ALS MITJANS DE COMUNICACIO | EN ALTRES SERVEIS DE PUBLICITAT | COMUNICACIO (LOT 1)
Documentaci6 relativa del contracte basat relatiu a:

CAMPANYA: Campanya Turisme cultural a la provincia. Projecte: 5002-39380. Exp: 2024/0018849. Lot: 1

PERIODE DE CAMPANYA: juny-juliol 2024

OFERTA PRESENTADA PER L'EMPRESA DATAPLANNING AMB NIF 494

OFERTA ECONOMICA: MITJANS DIGITALS

Nombre de CPM net (en CPM net (en concepte Costos Comissit
Suport Data publicaci6 Format Mides concepte del pes del del control de CPM net total Preu tarifa Descompte PREU NET . SN Import IVA PREU TOTAL
peces/impressions banner) campanya) tecnologics d'agéncia
Eldiario.es Juny-juliol 2024 1 b'a”ddeigif;mem 19.800,00 € 850%  2.970,00 € 2,97 € 624,32 € 3.597,29 €
Eldiario.es (Difusi6 del redaccionala | ;.\ 5 jio| 2024 1 10,00 € 85% 150€ 0,00 € 032€ 1,82 €
xarxes socials)
PREU TOTAL OFERT 2.974,47 € 624,64 € 3.599,11 €

Signatura electronica del/s responsable/s de I'empresa



Diputacio
Barcelona
ACORD MARC PER A LA SELECCIO DE DIVERSES EMPRESES PER A LA PRESTACIO DELS SERVEIS DE GESTIO PER A LA INSERCIO DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL, DE LA DIPUTACIO DE BARCELONA

| DELS ENS ADHERITS, ALS MITJANS DE COMUNICACIO | EN ALTRES SERVEIS DE PUBLICITAT | COMUNICACIO (LOT 1)
Documentacié relativa del contracte basat relatiu a:

CAMPANYA: Campanya Turisme Costa Barcelona. Projecte: 5114-39579. Exp: 2024/0022509. Lot: 1

PERIODE DE CAMPANYA: Juliol - Setembre 2024

OFERTA PRESENTADA PER L'EMPRESA NOTHINGAD COMUNICACIO SL AMB NIF B64673130

OFERTA ECONOMICA: MITJANS DIGITALS

CPM net (en concepte

Suport Data publicacié No'l_nbre de_ Format Mides CPMnet (en c?ncepte del control de CPM net total Preu tarifa Descompte PREU NET COStP S_ C,o m\issi_(’) Import IVA PREU TOTAL
peces/'impressions del pes del banner) campanya) tecnologics d'agencia
210.000 baner robapagines,
Diaridetarragona.com Estiu2024 | impressions,  Tcgabaneriskyscriper | 300x250 pixels, 970x250 16.800,00€  90% 1.680,00 € 0,00 € 0,00 € 352,80 € 2.032,80 €
ROS GIF animat (de finsa 300 @ pixelsi 160x600 pixels
k)
140.000 Baner robapagines GIF
Diarimes.com Estiu 2024 impressions, . p g 300 x 250 pixels o similar 14.000,00 € 90% 1.400,00 € 0,00 € 0,00 € 294,00 € 1.694,00 €
ROS animat (de fins a 300 kb)
125.000 Baner robapagines GIF
Lamanyana.cat Estiu 2024 impressions, X p g 300x300 pixels o similar 11.250,00 € 90% 1.125,00 € 0,00 € 0,00 € 236,25 € 1.361,25 €
ROS animat (de fins a 300 k)
125.000 Baner robapagines GIF
Segre.com Estiu 2024 impressions, A p g 300x300 pixels o similar 11.250,00 € 90% 1.125,00 € 0,00 € 0,00 € 236,25 € 1.361,25 €
ROS animat (de fins a 300 kb)
PREU TOTAL OFERT 5.330,00 € 1.119,30 € 6.449,30 €

Signatura electronica del/s responsable/s de I'empresa



Diputaci6 Turisme
Barcelona Campanya a xxss i cercadors Estiu 2024

CPM Inversio Impressions Clics a web

127€ 39.831€ 31.408506 186.215

Presentacioé

En aquest informe es presenten els resultats de les accions a xarxes
socials de |la Geréncia de Serveis de Turisme l'estiu de 2024, entre
principis de juliol i finals d'agost.

- Concretament, s'han portat a terme 18 accions, 4 a cercadorsil4 a
xarxes socials.

- Amb una inversio6 total de 39.831 € s'han obtingut 31.408.506
impressions i 186.215 clics a web.

- EI CPM global del conjunt d'accions ha estat de 1,27€.

Com a novetat respecte al 2023, aquest campanya ha inclos a
I'estrategia la plataforma Youtube en tots els idiomes (CAT, ESP, ENG i

FR) i accions amb diferents objectius: notorietat i trafic web. e e ]

La incorporacié de noves plataformes i d'objectius és una de les raons ’ L i

del CPM més alt en comparacié al 2023, llavors va ser de 0,83 €. DEL :EHTEE

_- 1E
i :r"'.-| ” 1
Suport Nombre accio.. CPM 4 Inversié % Inv S Yan P >
; ’ 5 .

Cercadors 4 1,03 € 10.261 € 25,76%
Total 18 1,27 € 39.831 € 100,00%

Seccié de Publicitat - Gabinet de Premsa i Comunicacié



Diputacié
Barcelona

Turisme
Xarxes socials

S'ha realitzat un total de 14 accions a xarxes socials, a les segUents
plataformes: Youtube, Facebook i Instagram, en diferents formats.

La inversid total a xarxes és de 29.570€, que han obtingut com a
resultat 21.403.301

impressions

CPM CC Inversio

i un abast de 11.019.023

persones. El CPM global de I'accié ha estat de 1,38€.

S'han fet accions amb objectiu notorietat, trafic i visualitzacio en el

cas de Youtube

L . 3 S 15.000
L'accid a Meta (la plataforma optimitza) és amb objectiu
Notorietat. 10.000
L'objectiu a Youtube és Visualitzacié i a la resta d'accions, trafic 5.000
web. En aguest sentit, s'han aconseguit un total de 57.626 clics,
amb un CTR del 0,27%. 0
Youtube Meta
Cal destacar els percentatges de clics obtinguts per les accions de
Facebook i d'Instagram Feed i Stories.
Mitja Tipologia Inversié % Inv Impressions Abast
Youtube Feed 10.066 € 1.639.441 1.092.960,67
Instagram Feed 4.026 € 13,62% 1.497.909 618.369
Instagram Stories 1.510 € 511% 735124 332.260
Instagram Reels 1.384 € 4,68% 846.355 344126
Facebook Feed 3.774 € 12,76% 3.440.490 1.120.118
Meta Feed ISRSIOISES
Total 29.570 € 100,00% 21.403.301 11.019.022,67
Mitja Dones ~ Homes
Meta 8.350.307 4.777.074
Instagram 1.527.429 1.522.888 total d'impressions.
Facebook 1.293.107 2.129.995
Total 11.170.843 8.429.957

B nversic [ Impressions

1,38 € 29570 €

Abast

11.019.023

CTR CC

0,27 %

15M
n
c
10oM.Q
%))
n
o
5M Q
IS
0
Instagram Facebook
Mitja
CPM ~ Clics a web CTRCC
6,14 € 1.701 0,1%
2,69 € 12.632 0,84 %
1,64 € 2.412 0,28 %
0,67 € 4.907 0,04 %
1,38 € 57.626 0,27 %

* CPM CC= Cost per mil impressions, camp calculat.

Seccié de Publicitat - Gabinet de Premsa i Comunicacié

* CTR CC= Click Through Ratio, camp calculat. Percentatge de clics sobre el



Diputacié Turisme
Barcelona Xarxes socials

Pel que fa al public objectiu, 4 de les accions s'han realitzat en catala, 6 en castella, 2 en francés i 2 en anglés. EIl CPM combinat més baix
resulta ser el de les accions en catala, i el més car el de les accions en anglés. El major nombre d'impressions s'ha obtingut de les accions Estiu
Notorietat efectuades a Meta. amb 4,6 milions a l'accié adrecada al mercat castellanoparlant, i 6,3 milions a l'accié per al public
catalanoparlant.

Idioma Nombre accions CPMCC - Inversio+IVA
Frances 2 3. 7777 €
Angles 2 3.782,87 €
Total 14 1,38 € 29.569,78 €
Accié Mitja Inversié Impressions Abast CPM + Clicsa... CTR
Estiu Notorietat ESP Meta 0,54 € 1.505 0,03 %
Estiu Notorietat CAT Meta 3.775 € 0,60 € 2.892 0,05 %
Estiu Notorietat FRA Meta 1.258 € 1.566.219 1.074.876 0,80 € 288 0,02 %
Estiu clic a web CAT Facebook 2.475.155 724.024 1,02 €

Estiu clic a web ESP Facebook 1.258 € 965.335 396.094 1,30 €

Estiu Notorietat ENG Meta 1.258 € 759.041 519.177 1,66 € 222 0,03 %
Estiu clic a web ESP Instagram 2.123.421 909.871 2,07 € 13.563

Estiu clic a web CAT Instagram 955.967 384.884 2,63 € 7.937

Estiu Youtube ESP Youtube 540.355 360.236,67 310 0,06 %
Estiu Youtube ENG Youtube 406.890 271.260 180 0,04 %
Estiu Youtube FRA Youtube 403.888 269.258,67 471 0,12 %
Estiu Youtube CAT Youtube 288.308 192.205,33 740 0,26 %

Seccié de Publicitat - Gabinet de Premsa i Comunicacié



Diputacié Turisme
Barcelona Cercadors

S'han realitzat 4 accions a Google, amb una inversio de
10.261€, que han obtingut com a resultat 10.005.205
impressions i 128.589 clics a web. E| CPM global de les
accions a cercadors ha estat de 1,03€, i el percentatge
de conversio a clics ha estat del 1,29%.

S'han fet accions de display amb objectiu notorietat i
accions de search amb objectiu de trafic.

Com es pot veure als quadres inferiors, el millor resultat
guant a impressions ha estat el de I'acci¢ de display per
a public angloparlant, amb quasi 5 milions
d'impressions. Pel que fa conversions, l'accié més
exitosa ha estat l'adregada al public catalanoparlant,
amb un CTR del 2,77%.

Il nversi6 M Impressio...

150... 15M
'@ 100. 10.261 € |10.005.205 10M a
2 o
£ 5000 5M %
0 0
Adwords
Mitja
Accié

Google - Turisme Internacional FR
Google - Turisme Espanya ESP
Google - Turisme Internacional ENG

Google - Turisme Estiu Local CAT

CPM CC Inversio Impressions

1,03€ 10.201€ 10.005.205

Bl mpressions [ Clics aweb

6M
4.972.232

N
<

2.992.863

Impressions

N
<

Castella Frances Anglés

Idioma

Tipologia Inversié6 Impressi... CPM

Display 2.556,36 € 0,85 €

Search 2.544,49 € 1.161.864

Display 2.567,51€ 0,52 €

Seccié de Publicitat - Gabinet de Premsa i Comunicacié

Clics a web CTR

128.589 1,29%

Q
(0]
2
o
w0
RS
O
878.246

Catala
Clics a web CTR
1,88 %
16.696 1,44 %
31.463 0,63 %



Diputaci6 Turisme
Barcelona Campanya a xxss i cercadors Estiu 2024

Conclusions

La campanya de Turisme estiu 2024 ha incorporat 18 accions, 4 a
cercadors i 14 a xarxes socials. S'han invertit 39.831 € i s'han obtingut
31.408.506 impressions i 186.215 clics a web. El CPM global del conjunt
d'accions ha estat de 1,27€.

Les accions han incorporat diferents objectius: notorietat, a principis de la
campanya i trafic web, a continuacié. A banda, com a novetat respecte al
2023, aquest campanya ha inclos a l'estratégia la plataforma Youtube en tots
els idiomes (CAT, ESP, ENG i FR) amb objectiu Visualitzacio.

La incorporacié de noves plataformes i d'objectius és una de les raons del
CPM més alt en comparacié al 2023, llavors va ser de 0,83 €.

Cal destacar el nombre de clics a web obtinguts: 186.215 clics.

Delta del Llobregat

p rOpOSteS de mil |O|'a a 30 min del centre de Barcelona

- Incorporar noves creativitats per poder optimitzar les campanyes.
- Incorporar noves accions en el marc de les campanyes per incrementar la
interaccid amb els usuaris i I'amplificacié dels missatges, com accions amb

influenciadors i sortejos i concursos.
- CPM: cost per mil impressions.

- CPC: cost per clic.
- CTR: percentatge de clics (clics / impressions).

Seccié de Publicitat - Gabinet de Premsa i Comunicacié



Campanya "Escapades BCN+"

Les Escapades BCN+ sén una accid de promocid turistica de gran format, promoguda per I'Oficina de
Marqueting Turistic de la Diputacié de Barcelona. Aquesta campanya té com a objectiu principal la
promocié de l'oferta turistica de les comarques barcelonines mitjancant viatges promocionals
simultanis a diferents comarques, protagonitzats per influencers destacats de la comunitat de
fotografia Instagram.

Aguesta campanya és una plataforma per connectar amb diferents publics, especialment les families,
gue siguin amants dels viatges i de les escapades per gaudir de la natura, la cultura, I'enogastronomia,
aixi com dels pobles i ciutats amb encant de les comarques barcelonines i els seus paisatges naturals,
tant de costa com de muntanya.

Objectiu Principal

Informar i inspirar els potencials turistes i excursionistes mitjangant la creacid i difusié de continguts
inspiracionals i experiencials per contribuir a la promocid turistica de les comarques de Barcelonai les
seves viles i ciutats, a través de la seva oferta de turisme de natura, de cultura i patrimoni
arquitectonic, d’enogastronomia i de productes de la terra, aixi com d’activitats i experiencies per
gaudir amb tot tipus de families.

Objectius Complementaris

Visibilitzar I’oferta de turisme inclusiu de la provincia de Barcelona.

e \Visibilitzar les diferents opcions de mobilitat sostenible, ja sigui en transport public o amb
altres opcions de mobilitat verda, per gaudir de tots els plans de viatge de les ESCAPADES
BCN+.

e Millorar la notorietat de la marca turistica "BARCELONA ES MOLT MES" i les seves marques
territorials: "COSTA BARCELONA", "PAISATGES BARCELONA" i "PIRINEUS BARCELONA".
Incrementar el transit a la web www.barcelonaesmoltmes.cat.

® Incrementar la interaccid i seguiment dels perfils oficials a les xarxes socials de la marca
"BARCELONA ES MOLT MES".

Perfils i Hashtags Oficials de Barcelona és Molt Més a les Xarxes Socials

Facebook: www.facebook.com/BarcelonaEsMoltMes

Instagram: instagram.com/bcnmoltmes
Pinterest: pinterest.com/bcnmoltmes
Twitter: twitter.com/bcnmoltmes

YouTube: www.youtube.com/BCNmoltmes



http://www.barcelonaesmoltmes.cat/
http://www.barcelonaesmoltmes.cat/
http://www.facebook.com/BarcelonaEsMoltMes
http://www.facebook.com/BarcelonaEsMoltMes
http://www.youtube.com/BCNmoltmes
http://www.youtube.com/BCNmoltmes

Calendari de les Escapades BCN+

Les escapades es celebren del 14 al 16 de juny.
Acte de Benvinguda i Presentacio dels Influencers (Divendres 14 de Juny)

e Hora: 18:00h (es recomana arribar 10-15 minuts abans)
® Ubicacid: Casa Pia Almoina (La Canonja)
e Programa:
o 18.00 h: Convocatoria dels influencers a la Casa de I’Almoina. Recollida d’equipatge
per part de I'equip de I'Oficina de Marqueting Turistic.
18.15 h: Claustre — activitat.
18.30/ 18.45 h: Inici presentacié Marc de las Heras.
19.30 h: Fi presentacid i catering.
20.00 h: Fi de l'acte.

O O O O

Escapades BCN+ de Descoberta de les Comarques de Barcelona (Divendres 14, Dissabte 15 i
Diumenge 16 de Juny)

e Divendres: Sopar i dormir a la comarca de desti.
o Dissabte: Visites i activitats de mati, dinar, visites i activitats de tarda, sopar i dormir.
e Diumenge: Activitat de mati i dinar.

Tasques dels Influencers Participants a les Escapades BCN+

Seguir l'itinerari i els horaris fixats als respectius programes i plans de viatge.
Fer les publicacions minimes pactades amb I'agéncia, tot i que es preveu que generin molts
més continguts.

e Esmentar i etiquetar les diferents entitats i empreses participants.
Gaudir de 48 hores d’experiéncies increibles a les comarques de Barcelona.

e Crear continguts promocionals, frescos, divertits i experiencials, que convidin a les seves
comunitats de seguidors a viatjar de la manera més sostenible possible i a conéixer tot el que
es pot fer i gaudir a tan sols quatre passes de Barcelona amb la familia.



Influencers Escollits per a la Campanya

1. Mireia Canalda — @mireiacanalda

Mireia, juntament amb els seus fills Inés i Nuno, es va traslladar fa quatre anys a viure entre els camps
de 'Emporda. Els agrada portar una vida més lenta i conscient, pero també tenen un esperit aventurer.
Amb la seva furgoneta camperitzada, exploren cada racé de Catalunya en qualsevol estacié de I'any.

Rad per I'eleccid: La seva passio per I'aventuraila vida conscient és un reflex perfecte de les escapades
familiars que la campanya vol promocionar.

2. Laura Baixas - @entre7maletas

Laura, Toni i Pol formen una familia viatgera de Barcelona que sempre esta en moviment. Els agrada
explorar el mén amb el seu fill de 6 anys, aixi com fer escapades properes, excursions per la natura i
plans divertits en familia. Comparteixen els seus viatges i consells a les xarxes socials i al seu blog.

Raé per I'eleccid: La seva experiéncia en viatjar amb nens i la seva capacitat per oferir consells practics
son valuosos per inspirar altres families a fer escapades.

3. Sheila Tabernero - @palabrademadre

Sheila és mare de tres nens, periodista i una apassionada dels viatges. Mostra com la seva familia
recorre el mon, oferint consells sobre viatges i plans familiars. El seu blog de maternitat ha estat
reconegut com el Millor Blog Oci Familiar 2019.

Rad per l'eleccid: La seva experieéncia com a mare viatgera i la seva capacitat per connectar amb altres
families fan que sigui una ambaixadora ideal per la campanya.

4. Mireya Rodriguez - @liliandherband

La Mireya, juntament amb David i els seus fills Aritz i Kai, gaudeix de la natura, el skate, el surfi el
snowboard. Viuen entre el Maresme i la Cerdanya, i no podrien triar entre mar i muntanya.

Rad per Il'eleccid: La seva passid per la natura i I'esport és una inspiracié per a families actives que
volen explorar tant el mar com la muntanya.

5. Sandra Vicente - @myfamilypassport

El Marc i la Sandra han viatjat per tot el mén amb els seus tres fills, incloent I'Aleix, que té una
discapacitat cognitiva i motora del 78%. Han fet safaris, canoa i moltes altres activitats aventureres.

Rad per l'eleccid: La seva capacitat per normalitzar la vida amb una discapacitat i continuar viatjant és
un missatge potent d'inclusivitat i determinacio.



6. José y Pilar Coy - @kucavana

Kucavana és una familia viatgera amb autocaravana, que ha explorat més de 25 paisos. Tenen una
comunitat de més de 40.000 seguidors i un blog amb més d'un milié de visites anuals.

Raé per l'eleccid: La seva experiencia i influeéncia en el mén de les autocaravanes els converteixen en
un actiu valuds per promoure el turisme sobre rodes.

7. Judit Endrino - @lavidanosoloestrabajar

Judit, Dani i el seu fill Eric tenen un blog de viatges des de fa 10 anys, on relaten les seves aventures
per tot el mén. No han deixat de viatjar, fins i tot amb el seu fill petit.

Rad per l'eleccid: La seva experiéncia en viatjar a llocs exotics amb nens petits proporciona una
perspectiva valuosa per a families aventureres.

8. Marta Romero - @familyplanes

Marta, Albert i els seus fills Oriol i Rai comparteixen les seves aventures familiars detalladament,
oferint una visié genuina dels llocs que visiten.

Rad per I'eleccid: La seva dedicacid a oferir croniques detallades i auténtiques inspira altres families a
explorar nous indrets de manera genuina.

9. Angie Luna - @eyesofthemoon

Angie, Torben i les seves filles Ava i Olivia son una familia poliglota i cosmopolita de Barcelona. Els
encanta descobrir tot el que la ciutat i els seus voltants tenen per oferir.

Rad per l'eleccid: La seva diversitat cultural i passid per la gastronomia i els espais verds reflecteixen
la riquesa cultural de la regié.

Conclusio

La campanya "Escapades BCN+" utilitza la influencia i l'abast d'aquests nou influencers per
promocionar les comarques de Barcelona com a desti turistic familiar, sostenible i inclusiu. Cada
influencer aporta una perspectiva Unica, connectant amb diferents segments de public i inspirant-los
a explorar la riquesa natural i cultural de la regid. A través de continguts frescos i experiencials, la
campanya busca augmentar la visibilitat i la notorietat de la marca "BARCELONA ES MOLT MES",
promovent alhora el turisme sostenible i la mobilitat verda.



Criteris d'Analisi del Rendiment del Contingut dels Influencers

Per avaluar el rendiment del contingut creat pels influencers en la campanya "Escapades BCN+",
utilitzarem una série de criteris especifics que ens permetran obtenir una visio clara i detallada de
I'impacte de les seves publicacions. Aquests criteris es divideixen en diferents metriques per Stories i
Reels.

En el cas de les Stories, I'analisi es basa en la mitjana de l'abast assolit. Aquesta metrica és
especialment rellevant perqueé les Stories sén continguts efimers que només estan disponibles durant
24 hores, i per tant, I'abast assolit tendeix a correspondre a una part especifica dels seguidors de
I'influencer.

Criteris per a Stories:

e Mitjana d'abast assolit: Representa el nombre mitja de comptes que han vist les Stories de
I'influencer durant la campanya. Aguesta meétrica ens ajuda a comprendre quina part de
I'audiéncia de l'influencer esta interactuant amb aquest tipus de contingut.

Per als Reels, les métriques d'analisi inclouen diverses variables perqué aquest format té una major
capacitat de viralitat i pot arribar a audiéncies que no sdn necessariament seguidors dels influencers.

*Cal tenir en compte que el rendiment de les métriques que exposarem no sén nimeros estatics, siné que pateixen variacions
constants. Aquestes variacions solen ser positives, ja que els reels continuen acumulant visualitzacions i engagement fins i tot
molts dies després de ser publicats. Aixo fa que el format reel sigui especialment efectiu per augmentar I'abast a llarg termini

en comparacio amb altres formats.
Criteris per a Reels:

Visualitzacions: Nombre total de vegades que el Reel ha estat vist.

M'agrada: Nombre total de "m'agrada" rebuts pel Reel.

Comentaris: Nombre total de comentaris fets pels usuaris.

Comparticions: Nombre de vegades que el Reel ha estat compartit per altres usuaris.
Guardats: Nombre de vegades que el Reel ha estat guardat per altres usuaris.

Abast: Nombre de comptes Unics que han vist el Reel.

ER: Engagement Rate (ER). En aquest cas, es calcula com la suma de les interaccions dividida
per |'abast.

® Percentatge de no seguidors: Percentatge de I'audiéncia que ha vist el Reel i que no sén
seguidors de l'influencer. Aquesta metrica és clau per entendre la capacitat del Reel per
arribar a una nova audiéncia.



Aquests criteris ens permetran realitzar un analisi exhaustiu del rendiment del contingut creat
pels influencers i mesurar I'eficacia de la campanya en termes d'abast, interaccid i viralitat.

1-Analisi de Rendiment de Contingut: Mireia Canalda (@mireiacanalda)

Stories

En el cas de Mireia Canalda, I'analisi de rendiment de les seves Stories durant la campanya "Escapades
BCN+" es basa en la mitjana de visualitzacions de 29 stories.

e Mitjana de visualitzacions: 3.423

Reel:

Abast Temps Likes Comentaris Guardats | EG % %No
mitja de seguidors | seguidors
reproducc
io

66.102 16s 915 17 356 1,94% 50,1% 49,9%

Abast Temps Likes Comentaris Guardats | EG % %No
mitja de seguidors | seguidors
reproducc
i6

45.003 15s 723 13 289 2,27% 55,1% 44,9%




2-Analisi de Rendiment de Contingut: Laura Baixas (@entre7maletas)

Stories

En el cas de Laura Baixas, I'analisi de rendiment de les seves Stories durant la campanya "Escapades
BCN+" es basa en la mitjana de visualitzacions de 28 stories.

e Mitjana de visualitzacions: 2.253

Reel:

Abast Temps mitja | | jkes Comentaris Guardats | EG % seguidors | %No
de seguidors
reproduccid

10.339 12s 256 101 61 4,04 60,6% 39,4%

Abast Temps  mitja | | jkes Comentaris Guardats | EG % seguidors | %No
de S seguidors
reproduccid

16.184 14s 373 65 390 511% 65,6% 34,4%




3-Analisi de Rendiment de Contingut:Mireya Rodriguez (@liliandherband)

Stories

En el cas de Mireya Rodriguez , I'analisi de rendiment de les seves Stories durant la campanya
"Escapades BCN+" es basa en la mitjana de visualitzacions de 18 stories.

e Mitjana de visualitzacions: 3.755

Reel:

Abast Temps  mitja | | jkes Comentaris Guardats | EG % seguidors | %No
de S seguidors
reproduccid

6678 4s 376 25 3 6,04% 80,7% 19,3%

Abast Temps mitja | | jkes Comentaris Guardats EG % seguidors | %No
de . seguidors
reproduccid

9069 4s 169 18 16 2,23% 78,8% 21,12%

e Temps mitja de reproduccio en el 2 reels son massa baixos
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4-Analisi de Rendiment de Contingut:Sheila Tabernero (@palabrademadre)

Stories

En el cas de Sheila Tabernero , I'analisi de rendiment de les seves Stories durant la campanya

"Escapades BCN+" es basa en la mitjana de visualitzacions de 16 stories.

e Mitjana de visualitzacions: 2.376

Reel:

Abast Temps mitja [ | jkes Comentaris Guardats Eg % seguidors | %No
de seguidors
reproduccid

9.209 9s 720 36 18 8,40% 90,01% 9.09%

Abast Temps mitja | | jkes Comentaris Guardats | Eg % seguidors | %No
de L seguidors
reproduccio

9.201 8s 632 20 11 7,20% 80,5% 19,5%
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5-Analisi de Rendiment de Contingut: Sandra Vicente (@myfamillypassport)

Stories

En el cas de Sandra vicente , I'analisi de rendiment de les seves Stories durant la campanya "Escapades
BCN+" es basa en la mitjana de visualitzacions de 17 stories.

e Mitjana de visualitzacions: 960

Reel:

Abast Temps  mitja | | jkes Comentaris Guardats | EG % seguidors | %No
de S seguidors
reproduccid

5.595 4s 168 52 3 3,98% 12,6% 87,4

Abast Temps mitja | | jkes Comentaris Guardats EG % seguidors | %No
de . seguidors
reproduccié

2237 11s 153 44 4 8,98% 73% 27%
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6-Analisi de Rendiment de Contingut: José y Pilar Coy (@Kucabana)

Stories

En el cas de Sandra vicente , I'analisi de rendiment de les seves Stories durant la campanya "Escapades
BCN+" es basa en la mitjana de visualitzacions de 33 stories.

e Mitjana de visualitzacions: 960

Reel:

Abast Temps mitja | | jkes Comentaris Guardats | EG % seguidors | %No
de . seguidors
reproduccid

9610 16s 390 20 226 6,61% 46,5% 53,5%

Abast Temps mitja | | jkes Comentaris Guardats | EG % seguidors | %No
de 9 seguidors
reproduccid

38776 14s 937 443 507 4,86 13,7% 86,3%
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Stories

En el cas de Judit Endrino , I'analisi de rendiment de les seves Stories durant la campanya "Escapades
BCN+" es basa en la mitjana de visualitzacions de20 stories.

e Mitjana de visualitzacions: 1.650

Reel:

Abast Temps  mitja | | jkes Comentaris Guardats | EG % seguidors | %No
de o seguidors
reproduccié

29.127 8s 470 45 384 3,08% 30,1% 69,9%

Abast Temps  mitja [ | jkes Comentaris Guardats EG % seguidors | %No
de y seguidors
reproduccio

9.081 4s 176 62 133 4,08% 59,2% 40,8%
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8-Analisi de Rendiment de Contingut: Marta Romero (@Familyplanes))
Stories

En el cas de Marta Romero , |I'analisi de rendiment de les seves Stories durant la campanya "Escapades
BCN+" es basa en la mitjana de visualitzacions de 53 stories.

o Mitjana de visualitzacions: 1.977

Reel:

Abast Temps mitja | | jkes Comentaris Guardats | EG % seguidors | %No
de seguidors
reproduccio

7.928 8s 177 16 111 3,83% 81,5% 18,5%

Abast Temps mitja | jkes Comentaris Guardats EG % seguidors | %No
de - seguidors
reproduccié

12.226 7s 286 5 124 3,39% 54,8% 45,1%
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Stories

En el cas de Marta Romero , I'analisi de rendiment de les seves Stories durant la campanya "Escapades
BCN+" es basa en la mitjana de visualitzacions de 28 stories.

e Mitjana de visualitzacions: 30.049

Reel:

Abast Temps  mitja | | jkes Comentaris Guardats | EG % seguidors | %No
de o seguidors
reproduccié

812.356 12s 10400 743 574 1,44% 19,5% 80,5%

Abast Temps  mitja [ | jkes Comentaris Guardats EG % seguidors | %No
de L seguidors
reproduccio

72.338 10s 286 5 124 0,57% 69,6% 30,04%
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INIGHTS QUANTITATIUS

Engagement i interaccio:

e Sheila Tabernero (@palabrademadre) destaca amb un alt engagement en els seus reels,
assolint un 8,40% i 7,20% en els dos reels respectivament.

e Mireya Rodriguez (@liliandherband) i José y Pilar Coy (@kucabana) també mostren un bon
engagement, amb percentatges de 6,04% i 6,61% en un dels seus reels.

Abast i visibilitat:

e Angie Luna (@eyesofthemoon) ha tingut un abast excepcionalment alt, especialment amb un
dels seus reels arribant a 812.356 comptes. Aquesta influenciadora ha captat una amplia
audiencia no seguidora (80,5% en un dels reels).

e Mireia Canalda (@mireiacanalda) també ha tingut un bon abast amb els seus reels, arribant a
66.102 i 45.003 comptes.

Temps mitja de reproduccio:

e La majoria dels influencers han mantingut un temps mitja de reproduccié consistent, amb
alguns destacant com José y Pilar Coy (@kucabana) amb 16s en un dels seus reels.

INSIGHTS CPM

El CPM és una de les metriques més utilitzades per valorar si I'impacte publicitari esta en consonancia
amb el cost pagat als influencers. Es a dir, ens ajuda a determinar si el preu pagat per I'abast és
competitiu en el mercat. Aquesta meétrica és especialment Gtil en campanyes de branding, on
I'objectiu principal és augmentar la notorietat de la marca. Hem inclos una columna amb el
percentatge de desviacié respecte al CPM mitja de 25€ segons IAB Spain, aixi com una explicacio
detallada i conclusions actualitzades.

Influencer Abast Reels Cost (€) CPM (€) Desviacio %
Mireia Canalda 66.102 + 45.003 = 111.105 2.250€ 20,25€ -19,00%
Laura Baixas 10.339 + 16.184 = 26.523 1.000€ 37,70€ +50,80%
Sheila Tabernero 9.209 + 9.201 =18.410 2.200€ 19,49€ +377,96%
Sandra Vicente 5.595 + 2.237 = 7.832 550€ 70,23€ +180,92%
José y Pilar Coy 9.670 + 38.776 = 48.386 900€ 18,60€ -25,60%
Judit Endrino 29127 + 9.081 = 38.208 1.350€ 35,32€ +41,28%
Marta Romero 7928 +12.226 = 20.154 900€ 44 65€ +78,60%
Angie Luna 812.356 + 72.338 = 884.694 3.500€ 3,96€ -84,16%
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Explicacié de la Columna de Desviacié Percentual

Aquesta columna calcula la desviacié percentual del CPM de cada influencer respecte al CPM mitja de
25€ establert per IAB Spain.

Conclusions del CPM i Desviacioé Percentual

1. Influencers amb el CPM més baix i desviacié negativa:

o

(0]

Angie Luna (@eyesofthemoon) té el CPM més baix amb 3,96€, resultant en una
desviacid de -84,16%. Aix0 indica que el seu cost per mil impressions és molt més baix
que la mitjana del mercat.
José y Pilar Coy (@kucabana) també presenten un CPM competitiu de 18,60€, amb
una desviacié de -25,60%.

2. Influencers amb el CPM més alt i desviacio positiva:

(@)

Sheila Tabernero (@palabrademadre) té un CPM molt alt de 119,49€, amb una
desviacid de +377,96%, reflectint un cost significativament més alt per mil
impressions.

Sandra Vicente (@myfamilypassport) presenta un CPM de 70,23€, resultant en una
desviacio de +180,92%.

3. Altres observacions:

(@]

Mireia Canalda (@mireiacanalda) té un CPM de 20,25€, amb una desviacio de -
19,00%, mostrant una bona relacié cost-abast en comparacié amb la mitjana del
mercat.

Laura Baixas (@entre7Zmaletas), Judit Endrino (@lavidanosoloestrabajar), i Marta
Romero (@familyplanes) tenen CPMs amb desviacions positives moderades, indicant
un cost per mil impressions una mica més alt que la mitjana del mercat.

Aquestes conclusions ens permeten veure quins influencers ofereixen el millor retorn de la inversid
en termes de cost per mil impressions i quina és la seva eficiéncia respecte a la mitjana del mercat,

ajudant a guiar futures decisions de marqueting i col-laboracions.

Insights qualitatius de la campanya aportats per Eveline Hollands, Influencer Marketing Manager

Tots els influencers han acollit la campanya amb molt d'entusiasme i la col-laboracié ha estat molt
fluida amb tots els perfils. Han publicat més continguts dels establerts per contracte, evidentment en

stories pero també hi ha perfils que han publicat reels o posts (carrousel).

Molts influencers han publicat els stories com a highlights amb el nom de la comarca visitada i

recomanem que per a una proxima campanya aquest tipus de publicacié de stories sigui obligatoria.
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Les families han congeniat molt bé entre elles i moltes han fet referéncia a les publicacions i
recorreguts de les altres families. Mencionar les altres families participants (en un comentari) pot ser
una altra recomanacio per a una nova campanya.

Molts comptes estan enfocats a plans en familia i han donat una descripcié de ruta molt atil amb
descripcions clares. Si es vol incentivar 'accié per a les empreses participants es pot pensar en incloure
descomptes o promocions de valor afegit.

En general, totes les families han respost a preguntes sobre el recorregut i pot ser una altra exigéncia
en la participacié en la campanya.

Tots els perfils han tingut un nivell de visualitzacié en linia o superior a les seves visualitzacions
organiques perd amb continguts amb enfocaments diferents. Molts perfils han reflectit molt
literalment el pla d'escapada en familia mentre que altres han donat un toc molt més personal,
integrant la seva vida personal en el recorregut com per exemple @eyesofthemoon o
@liliandherband. Sembla que ambdues linies de comunicacié donen bons resultats pel que fa a
visualitzacions del contingut.

Per a algunes families com @kucavana el recorregut era totalment nou dins dels seus continguts i
creiem que és un motiu pel qual el contingut ha generat molt interés. En una seglient campanya, el
fet de ser un recorregut nou o almenys un recorregut que no han fet des de fa temps pot ser un altre
criteri de seleccié dels influencers que a més permet arribar a un nou public.
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