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Campanya “Turisme sostenible” 

 
 

Antecedents  
La Diputació de Barcelona dona suport al sector turístic de la província mitjançant campanyes de 
comunicació amb l’objectiu fonamental de donar a conèixer la diversitat d’atractius turístics que 
ofereix el territori i per aconseguir atraure més públic a les destinacions turístiques de la província, 
i ho fa sempre des d’una perspectiva respectuosa envers el medi ambient. 

 

Enguany, la Diputació de Barcelona ha volgut posar èmfasi en el seu esforç continuat per treballar 
en projectes de turisme sostenible, com ara les “Vies Blaves Barcelona”, el foment del turisme 
respectuós i ecològic en els espais i parcs naturals de la província, el suport a les empreses del 
sector que han aconseguit o que volen aconseguir la certificació sostenible internacional 
Biosphere, entre d’altres. 

 

Aquesta campanya s’ha fet a través de la publicació d’un extens publireportatge de 4 pàgines a 
l’anuari The Economist 2024. 
    

   
Objectius  
Destacar el compromís de la Diputació de Barcelona i de la “Destinació Barcelona” amb el turisme 

sostenible. Destacar la província de Barcelona com una atractiva destinació turística, amb una 

àmplia i respectuosa oferta d’activitats i d’allotjaments. 

 
 
Dates 
Data de publicació: gener de 2024. 
 
 
Públic 
Dones i homes, a partir de 18 anys, conscienciats amb el medi ambient i interessats en practicar  
turisme sostenible i respectuós amb la natura i el territori. 
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Peces 
    

Publireportatge imprès. 
 
 

               

                  
 

      The Economist 
     

 



Campanyes 2023   

 
 

                                       Secció de Publicitat · Servei de Premsa, Publicitat i Xarxes Socials · 2023 

 

 
Pressupost 

 

 Inversió  
en mitjans 

Proveïdors 
Inversió 

en producció 
Proveïdors 

    TOTAL 
CAMPANYA 

19.799,99 € Iki Media Communications, SL 0,00 € Producció interna 19.799,99 € 

 
  *Tots els imports inclouen l’IVA. 



Suport Columna Mòdul Mida (en mm)
Secció/Pàgina (parell 

/ senar)
Tarifa vigent % de descompte PREU NET 

Comissió 

d'agència
Import IVA PREU TOTAL

Anuari The Economist-El món a 

2024 (edició catalana)

203 mm X 267 

mm 
     27.272,72 € 40,00% 16.363,63 € 0,00 € 3.436,36 € 19.799,99 €

3.436,36 € 19.799,99 €

Data publicació Format/color

ACORD MARC PER A LA SELECCIÓ DE DIVERSES EMPRESES PER A LA PRESTACIÓ DELS SERVEIS DE GESTIÓ PER A LA INSERCIÓ DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL, DE LA DIPUTACIÓ DE BARCELONA

I DELS ENS ADHERITS, ALS MITJANS DE COMUNICACIÓ I EN ALTRES SERVEIS DE PUBLICITAT I COMUNICACIÓ (LOT 1)

Documentació relativa del contracte basat relatiu a:

CAMPANYA: Campanya Turisme sostenible a la província de Barcelona.  Projecte: 4687-37862. Exp: 2023/0040448.  Lot: 1

OFERTA PRESENTADA PER L'EMPRESA:  IKI MEDIA COMMUNICATIONS, S.L AMB NIF B66578022

PERÍODE DE CAMPANYA: desembre 2023

OFERTA ECONÒMICA: PREMSA IMPRESA

Desembre 2023 5 pàgines interiors a color

Signatura electrònica del/s responsable/s de l'empresa

PREU TOTAL OFERT 16.363,63 €

43508173Q 
MANUEL 
URQUIJO (R: 
B66578022)

Firmado digitalmente 
por 43508173Q MANUEL 
URQUIJO (R: B66578022) 
Fecha: 2023.10.20 
10:12:06 +02'00'


