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Campanya Enoldgica (i Turisme de pantalles)

Antecedents

La Diputacié de Barcelona és una institucié de govern local que impulsa el progrés i procura el
benestar dels ciutadans del seu ambit territorial: la provincia de Barcelona, 311 municipis en
xarxa, la qual representa el 24% del total de la superficie de Catalunya i el 74,4% del total de la
poblacié catalana (més de cinc milions i mig de persones). Actua directament prestant serveis i,
sobretot, en cooperacié amb els ajuntaments.

Ala provincia de Barcelona es pot gaudir de paisatges de vi i cava, i de tres zones vinicoles amb
denominacié d'origen (DO Penedes, DO Pla de Bages i D.O Alella) que ofereixen un ventall de
propostes enoturistiques. La Geréncia de Serveis de Turisme ha volgut dur a terme una accio
per posar en valor I'enoturisme a la provincia.

Amb aquesta campanya la Diputacié de Barcelona pretén:

e Crear contingut audiovisual de qualitat entorn I'oferta enoturistica de les comarques de
Barcelona a partir de la série Enolégica conduida per I'actor, sommelier i influencer
David Jané.

e Fer difusio de I'oferta enoturistica de les comarques de Barcelona a través de les
plataformes audiovisuals Amazon Prime, Filmin, Sun Channel i Love Wine.

e Priotari: winelovers, foodlovers i public gourmet de Catalunya i Espanya.

e Secundari: winelovers, foodlovers i public gourmet de mercats internacionals.

Una de les noves linies d’actuacié que es treballa des de la Geréncia de Serveis de Turisme és
el Turisme de pantalles. En aquest sentit, el dimecres 11 de desembre, des de I'Oficina de
Marqueting Turistic, es va fer la presentacio de I'Estudi de Turisme de Pantalla, en el marc
d’'una Jornada de MaBns del Cercle. Es va aprofitar aquesta jornada per fer la preestrena dels
dos capitols d’Enologica, per tal d’exemplificar la nova linia de treball de turisme de pantalles.
El director i el productor de la série Enologica hi van ser-hi presents.

Objectius

¢ Donar a conéixer I'oferta enoturistica de les comarques de Barcelona i de les Rutes del
Vi del Penedés, d’Alella i de Pla de Bages.
e Millorar la notorietat de la marca turistica Barcelona és molt més.

Dates
Desembre de 2024.

Public

Dones i homes de 18 a 65 anys, de les comarques de Barcelona, d’Espanya i public
internacional.
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Peces

Episodi 1: Ruta del vi del Penedés

En aquets capitol, en David fa una introduccié de la DO Penedés i visita diferents escenaris: el
Vinseum, els Miravinyes, les Bodegues Torres, el Centre d’Interpretacié de la Malvasia a Sitges,
I'Hotel Font de la Canya, el Cava Centre, la Bodega Llopart, i acaba fent una reflexié final.
Espisodi 2: Ruta del vi DO Pla de Bages i Ruta del vi DO Alella

En aquets capitol, en David fa una introduccié de la DO Bages i DO Alella i visita diferents
escenaris: la Bodega Heretat Oller del Mas, les Bodegues Abadal, el Monestir de Sant Benet i
el restaurant I'O, el centre Enoturistic i Arqueoldgic de Vallmora-Teia, la bodega Alta Alella, la
bodega Can Roda, i acaba fent una reflexio final.

*Els dos capitols es poden veure a les plataformes Prime, Filmin, Sun Channel i Love Wine.

Cartell de promocio6 dels capitols
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XXSS

Instagram story ads

Instagram Stories

enologica.tv y benmoltmes
Publicidad - Seguir viendo

En este episodio de "Enoligica™, nos
adentramos en dos territorios ... more

Instagram reel ads

v @ david_janer_oficial y benmoltmes
David Boone « California (feat. The Montana Twins)

9 david_janer_oficial ® Ya tenéis disponibles en Prime Video y
Filmin estos 2 maravillosos episodios donde recorremos los.
estupendos vinos de la provincia de Barcelona ... efeded ®
Adisfrutarlost! et

@primevideoes @enfilmin

#bcnmoltmes.

uh

Para ti

° abardins @ ©

18h TMegusts Responder

@ oo see °
18h 1Megusta Responder

@ i _annysia °
b Barcelona dos veces en mi vida y solo en la Ciudad ,ojalé
pudiera volver otra vez y esté vez vsitar todos esos lugares
hermosos de Ruta del Vino ® !
13h 2Megusta Responder

Vor respustas (4)

/D altaalella Un placer recibirte en Alta Alella % ©

2h 1Megusta Responder
Ver respuestas (1)

aguilarojafanclub_oficial *@/¢ °
14h §Megusta Respondor

ely_eme_A por otra rutita enolégica % & 5

13h 1Megusta Respander
Ver respuestas (3)

marzenaaguilucha Gracias por avisamos & A dosfrutar ¢,

e

4h 4Megusta Responder

sildarkside No me guifies el ojo... #&s&sases Quetengas o,

un buen finde. Cuidate y sé malo &t 65

13h 2Megusta Responder

pilarcabrerabrito @ °

. @ Les gusta a abardins y 304 personas més

Hace 14 horas

(o .
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Instagram story ads

PROVINCIA DE BARCEX

“david_janer_oficial y bcnmoltmes

®

Diputacié
Barcelona

Pressupost
Inversic Proveidors TOTAL
versio CAMPANYA
Below Action SL (producci6 i emissio a
SLOI Prime i Sun Channel)
11.700,00 € Bgloyv Action SL (Emisié a Love Wine i 51.708,42 €
Filmin)
1.918,42 € | Below Action SL (Turisme de pantalles)

*La inversié d’aquesta campanya en xarxes socials ha estat de 1.258,40 €, inversié imputada a

la campanya de XXSS de Diputacié de Barcelona.

**Tots els imports inclouen I'IVA.
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INFORME
FNOTURISME A LES COMARQUES DE BARCELONA

L 'ocbjectiu d'agquesta campanya: donar a coneixer ['oferta enoturistica de les comarques de Barcelona i de les Rutes de Vi del
Penedes, d'Alella | del Pla de Bages aixi tamioe millorar la notorietat de la marca turistica Barcelona és molt més.

Bo

Barcelona Diputaci6
és molt més Barcelona

Per aconseguir-ho hem realitzat dos capitols d'una durada de 20 minuts, amio contingut audiovisual de qualitat entorn ['oferta
enoturistica de les comarques de Barcelona, a partir de la serie Enclogica conduida per [actor, sommelier | influencer David

Janer.

Aguests capitols es difondran a través de les plataformes audiovisuals Sun Channel (Liatinoamérica i els Estats Units), Filrnin
(Espanya, Portugal i Méxic) i a les plataformes de video sota demanda Love \Wine | Amazon Prime Video.

Es preveu una audiencia aproximada de 6,5 mmilionsel que suposa un cost per visudlitzacio de 0,0063€

CADENA AUDIENCIA MITJA PER CAPITOL TOTAL AUDIENCIA
PRIME VIDEO 450.000 900.000
LOWE WINE 800.000 1.600.000
SUN CHANNEL 900.000 1.800.000
FILMIN 1.100.000 2.200.000

6.500.000
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' ENOTURISME A LES COMARQUES DE BARCELONA

Bo

La distribucio del programa serd indefinida i dindmica. Igual gue algunes series populars han migrat duna plataforma a uno
altra, Enologica buscara sempre la millor finestra per a aconseguir a la seva audiencia, adaptant-se a les tendéencies del
mercat | assegurant la maxima visibilitat. Aixo fard gue Enologica es converteixi en el primer projecte dedicat ol mon del vi o
Espanya amb una finestra multiplataforma a escala mundial, accessible per a milions despectadors.

Aquest ampli albbast assegura gue la nostra programacio No sols atraurd els entusiastes del vi, sind tamioe a una audiencia
diversa i global interessada en la cultura, la historia | les experiencies uniques que el mon del vi té per a oferr.
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Barcelona Diputacié
és molt més Barcelona

ACCIONS COMPLEMENTARIES

- NOTES DE PREMSA: A mesura gue sacosti la data de lestrena el 13 de desembore emetrem una nota de premsa als mitjans

especialitzats, i es fard arritbar a la Diputacio de Barcelona un altre nota de premsa que informard solore agquesta estrena
pergue es dugui a terme la seva difusio pels mitjans locals i regionals.

- XARXES: El compte dinstagram d'Enologica compta actualment amio @ mil seguidors sense haver fet actualment public gue
David Janer és el presentador. Quan sacosti lestrena de la serie donarem la noticia i comencarem a fer publicacions en
collaboracio amb el seu compte, que compta amio 34 mil seguidors | una mitjiana de mes de tres mil interaccions en cadascun
dels seus posts. A partir daguest moment comencarem a redlitzar publicacions collalborant amb les institucions que han
oarticipat enla serie, la gual cosa fara que es generi un transit dinteraccions | visualitzacions gue beneficiard a totes les parts.
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ENOTURISME A LES COMARQUES DE BARCELONA

Barcelona Diputacié
és molt més Barcelona

ACCIONS COMPLEMENTARIES

- LLIURAMENT DE MATERIAL: Despreés de lestrena de la serie es liurard a la Diputacio de Barcelona un trailer dun minut de cada
capitol sense la imatge de David juntament amib els bruts que els conformaran. A majors tamboe es fard arribar un poster
personalitzat de cadascun dels episodis. Tot agquest material tindra Us liure per a la institucio.

- INFORMES DAUDIENCIA: Després de lestrena en les plataformes esmentades es fard arribar periddicament a la Diputacio de

Barcelona un informe amibo les audiencies gue tingui la serie. Els tres periodes que estimem per a aixo seran en els tres primers
Mesos, al cap de sis mesos i a lany.

- NOVES PLATAFORMES: Com indiguem anteriorment, la distribucio del programa serd indefinida i dinamica, per la qual cosa

sanird estrenant en multiples plataformes al llarg del temps. Cada vegada que la serie es vagi a emetre en una plataforma
nova ho farem saber a la Diputacio de Barcelona.,
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RAONS PER LA QUAL AQUESTA COL-LABORACIO ES POSITIVA

- Visibllitat Global Garantida: En [amiboit nternacional, Enologica permetra que les Denominacions dOrigen, cellers i rutes del vi
arribin a audiencies que mai haurien aconseguit ambo una campanya tradicional. El creixementde lenoturisme en [amibit glotoal
continua augmentant, i ambo Enologica, les regions gue participen no sols es promocionen en [ambit local, sind gue es
converteixen en destins de referencia per a milions de turistes | consumidors en mercats clau.

- Exposicio Continua: Una Promocid gue no te limits: La reemissio 1 distribucio dEnologica en multiples plataformes de TV
garanteix que els territoris collalboradors continuin beneficiant-se molt temps despres de la primera emissio. Aixo No és una
campanya temporal, sind una inversio en visibilitat gue continua generant impacte al llarg del temps. Cada capitol continua
sumant espectadors i consolidant la presencia de les margues collalboradores en mercats clau, assegurant que el public
continui descobrint | consumint el contingut fins i tot anys després de la seva emissio inicial.
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RAONS PER LA QUAL AQUESTA COL-LABORACIO ES POSITIVA

- Una Plataforma Sense Competencia Directa: Mentre gue campanyes com les de influencers ofereixen un impacte breu i
imitat, Enclogica garanteix una promocio molt meés profunda i duradora. Un post en xarxes socials pot caoptar [atenciod per uns
minuts, pero aviat cau en [oblit. En canvi, amio Enclogica, cada collatborador rep 20 minuts complets de contingut exclusiu,
distribuits internacionalment ambo un impacte garantit | una imatge de qualitat dnica | atemporal. La promocio gue ofereix lo
serie continua sent rellevant molt de temps després, assegurant un retorn sostingut de la inversio en termes de visibilitat | prestigi.



S | @ INFORME
| ENOTURISME A LES COMARQUES
ESCENARIS ON S'HA GRABAT
EPISODI 1D.O. PENEDES
e Viniseum
e Miravinya

e Cellers Torres

e Centre d'interpretacio de la Malvesia a Sitges
e Hotel Font de la Canya

e Cava Centrii Espai Simon Coll

e Celler LLopart
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SBARCELONA
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ESCENARIS ON S'HA GRABAT
EPISODI 1D.O. PENEDES

https://youtu.be/rme _eeh2MB4

Barcelona
és molt més
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https://youtu.be/rme_eeh2MB4
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ENOTURISME A LES COMARQUES DE BARCELONA
RUTES EPISODI 2D.O.
PLA DE BAGES D.O. ALELLA

o Alella de Mar

e Centre Enoturistic | Argueologic
de Vallmora - Teid

o Celler Alt Alello

e Celler Can Rodo

e Bodega Heretat Oller del Mas
e Bodegas Abadal
e Monasteri de San Benet
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Barcelona
és molt més

CAPTURES

EPISODI 2 PLA DEBAGES & D.O. ALELLA
https://youtu.be/2lleiuON878
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https://youtu.be/2lIeiuON878
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