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Campanya “Pedaleja per la província de Barcelona” 

 
 

Antecedents  
La Diputació de Barcelona dona suport al sector turístic de la província mitjançant campanyes 
de comunicació amb l’objectiu de donar a conèixer la diversitat d’atractius turístics que ofereix 
el territori i per aconseguir atraure més públic a les destinacions turístiques de la província, i ho 
fa sempre des d’una perspectiva respectuosa envers el medi ambient. 

 

La Diputació de Barcelona, durant la seva participació a Fitur 2023, ha aprofitat la projecció que 
suposa que “La Vuelta 2023” passi el mes d’agost per Barcelona ciutat i també per altres 
localitats i parcs naturals de la província per fer especial èmfasi en l’àmplia oferta cicloturística 
de les comarques barcelonines: més de 10.000 quilòmetres per recórrer en bicicleta. 

 

Aquesta campanya s’ha realitzat mitjançant un publireportatge publicat als principals mitjans 
d’àmbit esportiu impresos (Diario Sport i El Mundo Deportivo) i digitals (Sport.es, 
Mundodeportivo.com i Marca.com). 
 

Al mateix temps, s’ha fet campanya a les xarxes socials a través dels perfils de Facebook i 
d’Instagram de la Diputació de Barcelona, en format vídeo. 
    

   
Objectius  
Posar la “Destinació Barcelona” com a destacat atractiu cicloturístic per als aficionats a la 

bicicleta i donar a conèixer l’àmplia oferta de rutes per fer en bicicleta de les comarques de 

Barcelona, aptes per a tot tipus de ciclistes. 

 
 
Dates 
26 de gener de 2023. 
 
 
Públic 
Dones i homes, a partir de 18 anys, amb afició per la bicicleta, pel ciclisme i pel cicloturisme. 
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Peces 
    

Publireportatge imprès. 
 

   
  El Mundo Deportivo 
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  Diario Sport 
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Publireportatge digital.  

              
           Mundodeportivo.com 

            
         Sport.com 
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  Marca.com  

     

 

XXSS. 
 

Vídeo 9:16 per a XXSS.  
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               Facebook reels ads                                 Instagram reels ads 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
   Pressupost 

 

 Inversió  
en mitjans 

Proveïdors 
Inversió 

en producció 
Proveïdors 

       TOTAL 
   CAMPANYA 

30.871,28 € Dataplanning España, SL 0,00 € Producció interna 30.871,28 € 

 
*La inversió d’aquesta campanya a XXSS ha estat de 503 €, inversió imputada a la campanya de 
XXSS de Diputació de Barcelona. 

 
**Tots els imports inclouen l’IVA. 

 

 
 



Suport Columna Mòdul Mida (en mm)
Secció/Pàgina (parell 

/ senar)
Tarifa vigent % de descompte PREU NET 

Comissió 

d'agència
Import IVA PREU TOTAL

El Mundo Deportivo
262,9x320,5 

mm
Senar 11.900,00 € 57,98% 5.000,38 € 5,00 € 1.051,13 € 6.056,51 €

Sport 260x313,3 mm Senar 13.200,00 € 77,28% 2.999,04 € 3,00 € 630,43 € 3.632,47 €

Suport Data publicació Nombre de peces Format Mides

CPM net (en 

concepte del 

pes del bànner)

CPM net (en 

concepte del 

control de 

campanya)

CPM net total Preu tarifa Descompte PREU NET
Costos 

tecnològics

Comissió 

d'agència
Import IVA PREU TOTAL

Mundodeportivo.com
Gener-febrer 

2023
1 redaccional digital 65.000,00 € 90,77% 5.999,50 € 6,00 € 1.261,15 € 7.266,65 €

Sport.es
Gener-febrer 

2023
1 redaccional digital 49.500,00 € 90,00% 4.950,00 € 4,95 € 1.040,54 € 5.995,49 €

Sport.es (Difusió del redaccional a 

xarxes socials)

Gener-febrer 

2023
1 6.000,00 € 91,00% 540,00 € 0,54 € 113,51 € 654,05 €

Marca.com
Gener-febrer 

2023
1 redaccional digital 40.000,00 € 86,52% 5.392,00 € 5,39 € 1.133,45 € 6.530,84 €

Marca.com (Difusió del redaccional a 

xarxes socials)

Gener-febrer 

2023
1 4.500,00 € 86,51% 607,05 € 0,61 € 127,61 € 735,27 €

5.357,83 € 30.871,28 €

ACORD MARC PER A LA SELECCIÓ DE DIVERSES EMPRESES PER A LA PRESTACIÓ DELS SERVEIS DE GESTIÓ PER A LA INSERCIÓ DE PUBLICITAT INSTITUCIONAL, DE LA DIPUTACIÓ DE BARCELONA

I DELS ENS ADHERITS, ALS MITJANS DE COMUNICACIÓ I EN ALTRES SERVEIS DE PUBLICITAT I COMUNICACIÓ (LOT 1)
Documentació relativa dell contracte basat relatiu a:

CAMPANYA: Campanya Pedaleja a la província de Barcelona. Projecte: 4684-36054. Exp: 2022/0029418.  Lot: 1

OFERTA PRESENTADA PER L'EMPRESA…………………DATAPLANNING…………………… AMB NIF ……………B62688494………………

PERÍODE DE CAMPANYA: gener-febrer 2023

OFERTA ECONÒMICA: PREMSA IMPRESA (Generalistes i esportius)

Signatura electrònica del/s responsable/s de l'empresa

 OFERTA ECONÒMICA: MITJANS DIGITALS 1

25.513,46 €PREU TOTAL OFERT

Data publicació Format/color

feiner 1 pàgina color

feiner 1 pàgina color

MOIX MANUBENS 
ALBERT - 
39349863Z

Firmado digitalmente por 
MOIX MANUBENS ALBERT - 
39349863Z 
Fecha: 2022.12.27 16:23:46 
+01'00'



Secció de Publicitat - Servei de Premsa, Publicitat i Xarxes Socials

Turisme

Pedaleja per la província de Barcelona

Suport CPM Inversió % Inversió Conversions % Conversions CPC CTR

Xarxes Socials 0,89 € 503,27 € 1,6 % 541.635 4,1 % 3,93 € 0,02%

Mitjans digitals 1,71 € 21.182,31 € 67,51 % 12.379.480 93,6 % 1,19 € 0,14%

Mitjans impresos 31,78 € 9.688,98 € 30,88 % 304.900 2,31 % 0 0

▲

El 26 de gener de 2023 es va fer la campanya publicitària Pedaleja per la

província de Barcelona,  realitzada per Turisme de la Diputació de

Barcelona per promocionar l'oferta cicloturística de la província,

coincidint amb Fitur, la principal �ra de turisme a Espanya.

Aquesta campanya publicitària s'ha publicat a través de  3 suports

publicitaris: mitjans impresos, mitjans digitals i xarxes socials.

Amb una inversió total de 31.375 €,  la campanya ha assolit un CPM de

2,37 € i 13.226.015 conversions.

Els mitjans digitals han concentrat la major part de la inversió realitzada

(61,15%). A la fase estratègica s'ha de�nit objectiu de cobertura.

El CPM més econòmic ha estat el de les xarxes socials (0,94 €). En segon

lloc, el dels mitjans digitals (4,11 €); i, �nalment, el dels mitjans impresos

(34,6 €), seguint la tendència d’altres campanyes publicitàries. Quant al

CPC i al CTR, els mitjans digitals han assolit millor rendiment en

comparació amb les xarxes socials.

Inversió

31.375 €
CPM

2,37 €
Conversions

13.226.015



Secció de Publicitat - Servei de Premsa, Publicitat i Xarxes Socials

Inversió+IVA Impressions
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Mitjans impresos

CPM

31,78 €

Tiratge

65.416

CPM

1,71 €

CPC

1,19 €

Impressions

12.379.480

Mitjà CPM Inversió Lectors

Sport 19,97 € 3.632,47 € 181.900

El Mundo Deportivo 49,24 € 6.056,51 € 123.000

▲ Mitjà CPM Inversió Impressions Clics CPC

Marca.com 0,73 € 7.266,11 € 9.946.002 8.260 0,88 €

Sport.es 4,96 € 6.649,54 € 1.340.000 2.603 2,55 €

Mundodeportivo.… 6,65 € 7.266,65 € 1.093.478 6.996 1,04 €

▲

Turisme

Pedaleja per la província de Barcelona

Clics

17.859

A mitjans impresos s'ha fet un publireportatge a dos mitjans

d'àmbit esportiu: El Mundo Deportivo i Sport. Amb gairebé la

meitat de la inversió, a Sport s'ha aconseguit un millor

rendiment: més lectors i CPM més baix (19,97 €).

A mitjans digitals s'ha fet un publireportatge a tres mitjans d'àmbit

esportiu: Mundodeportivo.com, Marca.com i Sport.es. Amb gairebé la

mateixa   inversió, a Marca.com  s'ha aconseguit un millor rendiment: més

impressions, més clics i CPC més baix (0,88 €).



Atenent la inversió realitzada i les conversions

assolides (566.016 impressions) en aquesta

campanya publicitària es pot observar un  bon

rendiment de les accions portades a terme. 

Així ho indiquen els principals KPI’s com un CPM

per sota d’1 € i un nombre d’impressions

considerable tenint en compte la inversió

realitzada

CPM

0,89 €

Secció de Publicitat - Servei de Premsa, Publicitat i Xarxes Socials

Xarxes Socials Inversió

503 €
Impressions

566.016
CTR

0,02%

Dones Homes

Cicloturisme
0

100 mil

200 mil
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363.098

198.705

Mitjà Tipologia CPM Inversió+IVA Impressions Impressions Clics a web CPC CTR

Instagram Reels 0,72 € 251,6 € 349.679 61,78 % 78 3,23 € 0,02%

Facebook Reels 1,16 € 251,7 € 216.337 38,22 % 50 5,03 € 0,02%

▲

Turisme

Pedaleja per la província de Barcelona

Inversió+IVA Impressions
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Instagram ha estat la plataforma amb millor

rendiment, havent assolit gairebé les 350.000

impressions. També presenta un millor CPM, un

major nombre de clics a web i un CPC més

econòmic.

Es destaca l'impacte sobre un major nombre de

dones que d'homes,  amb una diferència de

164.393.



Conclusions

Propostes de millora

Es pot concloure el bon rendiment de la campanya publicitària atenent la

inversió realitzada i les conversions assolides.

Quant al CPM,  tot i l’elevat cost als mitjans impresos, s’assoleix un bon CPM

gràcies al bon rendiment de les accions portades a terme a   Facebook i a

Instagram.

Especial referència a les conversions assolides pels mitjans digitals (95,95%) que

han estat també el suport amb un percentatge més gran d’inversió (61,15%), el

CPC més econòmic i el CTR més elevat.

· Revisió, si s'escau, de les creativitats i dels continguts.

Secció de Publicitat - Servei de Premsa, Publicitat i Xarxes Socials

· CPM: cost per mil impressions. 

· CPC: cost per clic. 

· CTR: percentatge de clics (clics / impressions).

Turisme

Pedaleja per la província de Barcelona
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